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Ziel der Vorlesung ist es, dass die Studierenden nach erfolgreiches Absolvierung
der Lehrveranstaltung

e in der Lage sind, Marktforschungsprojekte zu planen.

e fundierte Kenntnisse (ber Auswahl und Erhebungsverfahren der
Primarforschung erlangt haben.

e wesentliche Methoden der Marketingplanung und -kontrolle anwenden
kénnen.

e die wichtigsten Formen der Marketingorganisation kennen.
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3. Marketingplanung und -kontrolle

3.1 Funktionen und Prinzipien der Marketingplanung und -kontrolle

3.2  Planungs- und Kontrollinstrumente / -techniken

3.3  Typische Planungs- und Kontrollanwendungen im strategischen und
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4. Marketingorganisation
4.1  Strukturelle Verankerung und Gestaltung des Marketing
4.2  Marktorientierte Prozessgestaltung und Personalfiihrung
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