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Werbeartikel sind ubiquitär. Während Sie diese 
Buchbesprechung lesen, befindet sich mit ho­
her Wahrscheinlichkeit mindestens ein Werbe­
artikel in Ihrer unmittelbaren Umgebung - auf 
dem Schreibtisch, in der Tasche oder in der 
Hand. In einem bemerkenswerten Missverhält­
nis zu dieser Allgegenwärtigkeit steht allerdings 
die wissenschaftliche Auseinandersetzung mit 
diesem materialisierten Kommunikationsinstru­
ment der Markenführung. Umso willkommener 
ist das Vorhaben des Autorenteams, sich dem 
Phänomen „Werbeartikel" in einer eigenen Mo­
nografie systematisch zu nähern. 
Ausgesprochen kenntnisreich trägt das Autoren­
team den stand der Forschung zusammen und 
diskutiert zugleich die praktischen Herausforde­
rungen rund um die Auswahl, die Gestaltung und 
die Beschaffung von Werbeartikeln. Besonders 
überzeugend ist dabei die konsequente Einbet­
tung in übergeordnete Fragen der Markenfüh­
rung: Werbeartikel werden nicht isoliert betrach­
te� sondern in Beziehung zu Corporate ldentity 
und Brand ldentity gesetzt. Dabei wird überzeu­
gend demonstrie� wie kommunikative, ressour­
cenbezogene, kulturelle und rechtliche Rahmen­
bedingungen den erfolgreichen Einsatz prägen. 
Gerade in Zeiten digitaler Reizüberflutung erin-
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nert das Buch daran, dass erfrischend analoge 
physische Markenobjekte eine besondere Form 
von Wert unter anderem durch Nähe, Erinnerung 
und Sichtbarkeit erzeugen können. Abgerundet 
wird die Monografie durch eine Studie zur Ak­
zeptanz von Werbeartikeln in der Generation Z, 
deren zentrale Ergebnisse bereils vorab in der 
transfer Ausgabe 1 /2026 vorgestellt wurden. 
Das Buch überzeugt durch seine gelungene 
Verbindung aus wissenschaftlicher Fundierung, 
Überblicksfunktion mit Tiefenbohrungen, und 
durch seine Praxisnähe durch konkrete Hinwei­
se für das Werbeartikel-Marketingmanagement 
WerWerbeartikel strategisch einsetzen, ihre Wir­
kung verstehen oder das Themenfeld in der For­
schung erschließen möchte, kommt an diesem 
Werk kaum vorbei. Mann, Möller und Pristl haben 
ein neues standardwerk vorgelegt. 
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