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Was ist Crowdfunding?

 Beschaffung von Geldmitteln zur Finanzierung eines bestimmten Projektes
(z.B. Produkterstellung, Umsetzung Geschaftsidee, soziale Projekte) durch einen
Aufruf Gber das Internet (sog. Crowdfunding-Plattformen)

 Crowdfunding (Schwarmfinanzierung) deshalb, weil viele kleinere Beitrdge von
einer grof3en Anzahl von Unterstltzern, der sogenannten Crowd, erbracht
werden (und nicht von wenigen grol3en, akkreditierten Investoren)
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How it works

Crowdfunding-

Plattform

Kampagnen Kampagnen
(Content) (Content)

Versprechen einer Gegenleistung Ersteller von
Backer
End user : Kampagnen
Gegenleistung Creators
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Unterschiedliche Crowdfunding-Modelle
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Crowdfunding

Donation-based

29% 43%
*
M razoo
ey INDIEGOGO.
betterplace.org” KICKSTARTER

Lending-based Equity-based

13% 15%
: SEEDMIATCH
i:LendingClub ~ CROWDFUNDING

O

http://research.crowdsourcing.org/2013cf-crowdfunding-industry-report
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Grunde fur Crowdfunding-Kampagnen TECHNISCHE
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(Beispiel Kickstarter)

Survey: Most Kickstarter Creators Aim to Launch Businesses

Kickstarter creators’ reasons for seeking crowdfunding

New product
from a
business/
organization
17%

Startof a
business/
organization
Onetime 59%
project

24%

Source: Ethan R Mollick and Venlal Kuppuasamy, “Afler the Campaign: Culcomes of Crowdiunding,” NG Kenan-Flagler Ressarch Paper Mo,
2376607, Jaruany 2014, hilg N comig3Eg
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Crowdfunding als Finanzierungsinstrument & TECHNISCHE
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fur Start-ups _.

DARMSTADT

A
— GroBe operative Unterstiitzung
€ 1.000.000 — I&'Ii_tti@r'e-’gerirjge l_lnterstlilltzung s a—
— Keine operative Unterstiitzung ’_/,—
',-" Venture Capital
{ Crowd-
€ 500.000 investing
€ 100.000

Business Angels

e Accelerator P s
Crowd-
funding
Entwicklung Idee Planung Startup Wachstum
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Anzahl an Crowdfunding-Plattformen in
Europa und Transaktionsvolumina

b bt v DaSTiriBAT “_':'""' OF SURVETED COMPARATIVE VOLUME OF ALTERMATIVE FINANCE TRANSACTIONS
ALTERMATIVE FINAKCE PLATFORMS I8 FURDPE 0122004
{BY COUMTRY)

Wardrop et al. (2015): Moving Mainstream. The European Alternative Finance Benchmarking Report. London
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Gesamtvolumen des durch Crowdfunding

eingesammelten Kapitals in Deutschland
(in Millionen Euro)
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Mio. Euro

Kap ital in

aln Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 a4 ail Q2 Q3 Q4 ail Q2 Q3 Q4 Ql
2011 2011 2011 2011 2012 2012 2012 2012 2013 2013 2013 2013 2014 2014 2014 2014 2015

£ Statista 2016
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Weltweites Finanzierungsvolumen im
Crowdfunding
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Global Crowdfunding Volume Reaches $2.7 Billion in 2012

Total funds raised through crowdfunding during 2012 (in million U.S. dollars)

Asia
: $33m Total Funding Volume
Morth America

$1,606m

Africa 0;;::1'3 $2.7bn
South America 50.1m $6.1bn
50.8m . $16.2bn
-
Worldwide $34.4bn
== Total Funding Volume: 2015
2010 $0.90 billion

W™ 2011 $1.48 billion
2012 $2.67 billion

Source: massolution

20.01.2016 | Fachbereich Rechts- und Wirtschaftswissenschaften | ISE | Prof. Dr. Benlian| 10 |Se and Electronte sarvic

@ and Electronic Services



&5 TECHNISCHE
/J=\ UNIVERSITAT
DARMSTADT

Typischer Aufbau einer Crowdfunding-
Kampagnenseite

KICKSTARTER Discover Start £ Search proj L

COOLEST COOLER: 21st Century Cooler that's Actually
Cooler

by Ryan Grepper

Home Updates [} Backers [EXZE} Comments 9 Portland, OR & Product Design

Funded! This project was successfully funded on August 30.

62,642

Backers

$13,285,226

pledged of $50,000 goal

0

seconds to go

1 Project by
I R oo crovmer
Portland, OR

K 2 created - 37 backed

Ki Ryan Grepper 91 friends

@ coolestkickstarter.com

i share ‘. W Tweet <> Embed *
See full bio Contact me
The COOLEST is a portable party disguised as a cooler,
bringing blended drinks, music and fun to any outdoor Plodgo $5 or more
occasion. O {iisiaen
THANKS FOREVER: Your help at any
- - level brings the COOLEST one step
1 closer to a beach near you. For all
backers at ALL levels I'll write your
name on my very own COOLEST so |
b'"‘:';:":" dc"" "wt" of can thank you every time | use it and
most funded projec I'll keep you informed with all the
all time on Kickstarter!

COOLEST updates.
Get your own Coolest

Click here

Estimated delivery: Doc 2014
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Qualitatsindikatoren fur Unterstltzer
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KICKSTARTER Discover  Start 0 s
)LEST COOLER: 21st Century Cooler that's Actually Project by
62 6 42 Cooler | " Ryan Grepper
, by Ryan Grepper Partland, OR

Backers

LB Backers B Comments XD

pledged of $50,000 goal

Ki share 383847

W Tweet <> Embed

The COOLEST is a portable party disguised as a cooler,
bringing blended drinks, music and fun to any outdoor
occasion.

for making the Coclest the
#1 most funded project of
all time on Kickstarter!
Get your own Coolest

Click here

9 Portland, OR & Product Design

Funded! This project was successfully funded on August 30.

62,642

Backers

$13,285,226

pledged of $50,000 goal

K 2 created - 37 backed
i Ryan Grepper 91 frionds
&) coolestkickstarter.com

0

seconds to go

Project by
l | Ryan Grepper
Portiand, OR
K 2created - 37 backed
K1 Ryan Grepper 91 friends
O coolestkickstarter.com

See full bio Contact me

Pledge $5 or more

) 1078 backers.

THANKS FOREVER: Your help at any
level brings the COOLEST one step.
closer to a beach near you. For all
backers at ALL levels I'll write your
name on my very own COOLEST so |
can thank you every time | use it, and
I'll keep you informed with all the
COOLEST updates.

Estimated delivery: Doc 2014

Pledge $165 or more

{} 50 backers Al gone!

COOLEST EARLY BIRD: Get your very
own COOLEST, complete with
blender, a waterproof Bluetoath
speaker, USB Charger and all the
other awesome features. You will be
saving at least $135 off of the retail
prica, You'll also get tha COOLEST
Drink Guide and all our updates. {(add
£15 for shipping)

Estimated dolivery: Fab 2015
Oy ships tor United States
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Arten von Crowdfunding-Projekten: &) TECHNISCHE
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Beispiel Kickstarter /0 DARMSTADT

chKsTA.TE. Entdecken Projekt starten Uber uns pe)

Erkunde ein auBBergewodhnliches Universum voll

kreativer ldeen

15 verschiedene Kategorien. Tausende einzigartige Projekte.

Kunst Comics Kunsthandwerk Tanz Design
Mode Film und Video Essen/Trinken Spiele Journalismus
Musik Fotografie Publishing Technologie Theater
A .
°
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Arten von Crowdfunding-Projekten:
Beispiel Indiegogo

Wird jetzt versandt 3

Durchstébere jetzt erhaltliche Produkte von Unternehmern auf Indiegogo

’ KATEGORIEN \ ENTDECKEN

Alle Kategorien

Bildung

Comic

Goeani ALLEKATEGORIEN

Design Wir helfen dabei, deine Traume und Ideen durch

Emahrung Crowdfunding zu verwirklichen. Entdecke und unterstitze
Film noch heute diese Fundraising-Kampagnen!

Fotografie

Gesundheit

SR ALLE ANGESAGTEN PRODUKTE  IN DEINER NAHE ANGESAGT  BALD ZUENDE ~ DIESE WOCHE NEU  TOP-VERDIENER

Kunst
Medientbergreifend
Mode

Musik
Politik
Religion
Schreiben
Spiele
Sport

Tanz
Technologie
Theater
Tiere

Umwelt
Video / Web

JUICE Cleaning the oceans one marina at a time Contribute to Cascada de Flores' 1st LIVE
JUICE a dark vampire comedy about an We have created an automated marina Album!
aging Vampire. rubbish bin that collects floating rubbish, Help Cascada de Flores release "Live", a live

ORT
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3 Archetypen

CmawsF w § fea Puipe D GOE D B ST WD
TPy

Cluster 1 — Hedonism Cluster 2 — Altruism Cluster 3 — For Profit
Hedonism- Altruism- For Profit-
Intermediaries Intermediaries Intermediaries
Rigid Funding Relaxed Funding Moderate Funding
‘Mechanism Mechanism Mechanism
* Pledge Levels * No Pledge Levels * No Pledge Levels
+ Minimum Pledge '+ No Minimum Pledge » Minimum Pledge
+ All-Or-Nothing- + Keep-It-All-Principle « No dominating
: funding principle
('ijlll‘ Capital- Capital- Capital- Capital-
giving secking giving seeking giving
—| Support |- ] Awente Agents Support ] Adomis Agents g -| Support F Agts
+Individuals P— Individual i i
+Organizations -0
et |1 i B
o ... me||
Products Social Action Business
n low average project $ $$ high average project small amount of active high amount of active
volumes (<5,000 EUR) volumes (>20,000 EUR) project volumes (<20) project volumes (>50)

Qur Harambee - Good Eye Video travels 1o Kenya to create videos for non-profits!

Goond Eye Video inavels i

Krmya bo cirate videos amd

widneational thests and nid:

poogramm fox an sy of
airundlsig fiom peafin

hoond Ey Vidao

W e rapee 1§ 1504

bk age ety

[ —

piPeek - T Prosessinnal Microscona that Fits in Your Walks)

B rmbl a1 mw s b s
it [l e o S = alie™ ol Bl wlwewe

Haas et al. (2014): An Empirical Taxonomy of Crowdfunding Intermediaries, Proceedings of ICIS 2014, Auckland

a20

e

155.725 Fr=

e
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Erfolgswahrscheinlichkeiten
(Beispiel Kickstarter)

< '&
e,

=\

Success rates of Kickstarter campaigns, by project type

Dance
Theater
Music
Comics

Art

Film and Video
Design
Games
Photography
Publishing
Food

Crafts
Journalism
Fashion
Technology

T
0%
Source: “Stats” Kickstarter, updated Jan. 20, 2015, http://tinyurl.com/7bs6xbv

Durchschnittlich 40%
Erfolgswahr-
scheinlichkeit

40% 50% 60% 70%
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Erfolgsfaktoren:
Was macht eine Kampagne erfolgreich?
Kampagnen- — o
Prasentation e EE
(ddep) .
| s
Zeitpunkt
Gegen-
leistungen
(Rewards)
(Pro-)
Aktivitat
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Was macht eine Kampagne erfolgreich?
Kampagnen-Video

by Pitch Video Length

( % of Campaigns Reaching Their Goal

25%

Welches Problem wird gelOst? o

» Idee verstandlich und pragnant erklaren t R e g e g e e

 Emotionen und Vertrauen sind wichtig

« Sympathisch und authentisch bleiben

* Es bleiben oft nur wenige Sekunden, um das
Interesse der Unterstlutzer zu wecken

https://go.indiegogo.com/blog/2012/04/indiegogo-insight-53-of-campaigns-reaching-goal-have-a-pitch-video-under-3-minutes.html
Wessel et al. (2016): Personality matters: How signaling personality traits can influence the adoption and diffusion of crowdfunding campaigns,
Working Paper.
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Was macht eine Kampagne erfolgreich?
Zeitpunkt

» |st das Projekt bereits weit genug fortgeschritten, um ftr potentielle
Unterstltzer interessant zu sein?
v’ Existiert ein Prototyp, der gezeigt werden kann?
v Gibt es einen realistischen Projektplan?
v' Sind Gegenleistungen in naher Zukunft verfliigbar?
v' Ist der Markt ,reif*?

v" An welchem Wochentag, in welchem Monat, zu welcher Jahreszeit sollte
die Kampagne starten?

v Gibt es saisonale Besonderheiten zu beachten?

Mollick, E. (2014): The dynamics of crowdfunding: An exploratory study. Journal of Business Venturing 29 (1), 1-16.
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Was macht eine Kampagne erfolgreich?
Zeitpunkt
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—
The Coolest: Cooler with Blender, Music and So Much More COOLEST COOLER: 21st Century Cooler that's Actually
[ o Cooler
iy Piga. G
W | B e B o - | [
T Fraraing Lrsrcoamsbal The oromct s broing pral sen. et rescrad on Dece-tee 36 001 B = = [ 5 L s i
e Parcied] "o progect mn mctamfaly urded o Maguar 33,
279 e
$102,188 s o
e : $13,285,226
u il o P RO g

s i By

o ok b g

AN il T

Wity can'l my oooler iblend DRSNKS, play MUSIC, carry GEAR,

:;J.:E:II-LI:-TJH? HOWS T paict fock lar B your LaRgma [P p— The COOLEST is a portable party disguised as o cocer,

26. Dezember 2013 30. August 2014
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Was macht eine Kampagne erfolgreich?
Anfangs- und Endphase

* Die meisten Investitionen finden am Anfang und am Ende der
Kampagnenlaufzeit statt

« Start durch Hilfe von Freunden und Familie optimieren und attraktive
und limitierte Gegenleistungen anbieten

38

Average Number of Backers
" ) w

G99 10-19 20-5 30-29 40-49 50-59 BO-69 70-79 80-89 S90-100
Percent of Funding Cycle Elasped

Kuppuswamy, V., and Bayus, B.L. 2014. "Crowdfunding Creative Ideas: The Dynamics of Project Backers in Kickstarter,"
Working papers / UNC Kenan-Flagler Research Paper No. 2013-15).
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Was macht eine Kampagne erfolgreich?
Gegenleistungen

$5 BIG
' THANKS! SOLC SUPPORTER

(¥YOUR NAME TATTOOED | | [ COXCR ST

« Artund Umfang der Gegenleistung muss

verstandlich erklart werden
* Preise und Preisstaffelungen nachvollziehbar
» Lieferzeiten realistisch wéhlen _
« Limitierung bestimmter Gegenleistungen um ?.:',E,Q ' ﬂﬁﬁ
Anreize zu schaffen, friih einen Beitrag zu leisten

« Speziell kleinere Beitrdge/Gegenleistungen
machen oft einen grof3en Unterschied (geringeres
Risiko fur die Unterstltzer)

Mollick, E. (2014): The dynamics of crowdfunding: An exploratory study. Journal of Business Venturing
29 (1), 1-16.
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Was macht eine Kampagne erfolgreich?
(Pro-)Aktiv bleiben

 Auf Kommentare und Fragen reagieren

Add color to your PebbleBee!

» Unterstlutzer regelmallig tiber Neuigkeiten
bezlglich des Projekts informieren (Updates)

 Das Angebot verbessern, wenn bestimmte
Zwischenziele erreicht wurden oder das
Finanzierungsziel weit Ubertroffen wird (Stretch
Goals)

 Viralitat: PR und Social Media

Mollick, E. (2014): The dynamics of crowdfunding: An exploratory study. Journal of Business Venturing
29 (1), 1-16.

Thies, F.; Wessel, M.; Benlian, A. (2014): Understanding the Dynamic Interplay of Social Buzz and
Contribution Behavior within and between Online Platforms — Evidence from Crowdfunding.
International Conference on Information Systems 2014, Auckland, New Zealand.
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Crowdfunding als spannender und ergiebiger
Forschungskontext

Sy TECHNISCHE
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Bis heute haben 10 Millionen Unterstitzer aus

aller Welt zu Projekten beigetragen und bei der

Umsetzung von 98.000 neuen Ideen geholfen
Kickstarter 2015

Was den Crowdfunding-Kontext flr Forscher besonders interessant macht:

= Offentlich zugangliche, tagesaktuelle Daten zu einer immensen Anzahl von
Projekten/Kampagnen, Investoren und Projekterstellern (,Entrepreneurs®)

Vollerhebung von Kampagnen fir einen bestimmten Zeitraum madglich

Longitudinale (Panel-)Untersuchungen und objektives Verhalten

Erfolgreiche und erfolglose Projekte enthalten (kein survival bias)

Interdisziplinarer Forschungskontext: Finance, Entrepreneurship,
Wirtschaftsinformatik, etc.
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Chancen und Risiken von Crowdfunding:
Schlaglichter auf ausgewahlte Fragestellungen

% Fake
Signalling

Democratizing Capital
Access

Democratizing
Innovation
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Demokratisierung des Zugangs zu
Innovationen und Kapital

Innovationen

THE MAGIC CABLE = The Right Cup.

/;;é#s &

Grunder e — Konsumenten
bzw.
Investoren
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Demokratisierung des Zugangs zu Kapital —
Unsicherheitsreduktion far Entrepreneure

“We help you find and grow your business idea
before you launch, and we allow you to refine
your product before you launch”

Kickstarter

Reduktion von drei Risiken fur Unternehmensgrinder durch
Crowdfunding:

1. Kapitalrisiko
2. Nachfragerisiko

3. Produktentwicklungsrisiko

Ethan Mollick, Alicia Robb (2015): Democratizing Innovation and Capital Access: The Role of Crowdfunding, California Management Review,
forthcoming

20.01.2016 | Fachbereich Rechts- und Wirtschaftswissenschaften | ISE | Prof. Dr. Benlian| 29 ISe.!‘Jfﬁ’é“iﬂT‘Q"éiﬁ'ﬁ?fw,



TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

Demokratisierung des Zugangs zu Kapital —
Gerechterer Zugang zu Kapital

Traditionelle Investoren:
Geringere Risikotoleranz gegeniber
Unternehmensgrindern hinsichtlich

“gender, ethnicity, location or industry”

VC-Geber und Banken:
Frauen, Minderheiten und rurale Regionen
bisher verhaltnismalig stark vernachlassigt

Viele Mikro-Finanzierungsprojekte
rechnen sich nicht fur traditionelle
Investoren oder kommen von der
Ausrichtung her gar nicht erst in Frage

Jason Greenberg, Ethan Mollick (2014): Leaning in or Leaning On? Gender, Homophily, and Activism in Crowdfunding (Working Paper, under

Review)

Crowdfunding verbindet Millionen
potenzieller Investoren mit Ideen von
Unternehmensgrindern; damit
entscheidet ein grofRer Querschnitt
der Gesellschaft, welche
Geschéftsplane einen Wert haben
(und nicht einzelne)

Crowdfunding ermdglicht durch die
Investorenzusammensetzung und
weltweite Abdeckung eine
gerechtere Kapitalverteilung

Crowdfunding erméglicht die
Finanzierung von kleinen und
kreativen , Early Stage“-Projekten,
die ansonsten uber FFF-Kapital oder
Spenden finanziert werden mussten
(oder erst gar nicht finanziert wirden)
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Demokratisierung des Zugangs zu

i . . Ny TECHNISCHE
Innovationen — Innovative Nischenprodukte flr s

Konsumenten

SmartMat: The World's First Intelligent Yoga Rocketbook Wave: Cloud-Ready
Mat Microwavable Notebook

Silent Partner Quiets Snoring Noise like Magic

ErgoDox EZ: An Incredible Mechanical Femometer:
Keyboard Smart Fertility Tracker

20.01.2016 | Fachbereich Rechts- und Wirtschaftswissenschaften | ISE | Prof. Dr. Benlian| 31 ISe.L”,,'S'E'TSS?J,-?QESCTL



7] TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

Demokratisierung des Zugangs zu
Innovationen — Vorteile flr Investoren

» Verteilung der Investitionsrisiken auf mehrere
Schultern
Risiko-

e *© Alles-oder-Nichts-Prinzip

* Investieren von Kleinstbetragen durch die breite
Masse
Neue Anlage-

el © Demokratisierung der Finanzierung

 Tipps und Impulse flr eine Weiterentwicklung l
des Produkts bzw. der Idee

ol Teilnahme an der Ausgestaltung des Produkts l
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Chancen und Risiken von Crowdfunding:
Schlaglichter auf ausgewahlte Fragestellungen

% Fake
Signalling

Democratizing Capital
Access

Democratizing
Innovation
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Der Einfluss von Social Media auf den Erfolg
von Crowdfunding-Kampagnen

Home Updates [[] Backers [EX2f) Comments ¢ Portland, OR € Product Design

Funded! This project was successfully funded on August 30.

b | W e shared a project on Kickstarter.

Just now - Kickstarter - 18 +

| o iy

COOLEST COOLER:2i: entury oolerthat's

Actually Cooler
KICKSTARTER

Like - Comment - Share

Write a comment...

I 2created - 37 backed

Ei Ryan Grepper 91 friends

@ coolestkickstarter.com

Kl share 388547 W Tweet <€ Embed *

See full bio Contact me
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Der Einfluss von Social Media auf den Erfolg
von Crowdfunding-Kampagnen

_‘ * Longitudinale Panelanalyse basierend auf ca. 23.500
4 Indiegogo-Projekten (November 2013 - Juni 2014)

\

Unterstitzer auf

| INDIEGOGO « Facebook ist essentiell, um Crowdfunding-Kampagnen
erfolgreich zu machen (d.h. starke positive Ruckkopplungen),
Twitter hat dagegen einen deutlich geringeren Einfluss auf

den Erfolg einer Kampagne

_ v « Speziell zu Beginn der Kampagnenlaufzeit, wenn noch
Likes auf wenige Beitrdge geleistet wurden, sind Facebook

n Shares/Likes wichtige Qualitatsindikatoren

L

Thies, F.; Wessel, M.; Benlian, A. (2014): Understanding the Dynamic Interplay of Social Buzz and Contribution Behavior within and between Online Platforms —
Evidence from Crowdfunding. International Conference on Information Systems 2014, Auckland, New Zealand.
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Problem: Gekaufte Facebook Likes

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

buydleﬂp followersfast Home Buy Twitter Followers Buy Instagram Followers Buy Facebook Likes Buy YouTube Views

Buy Facebook Likes Cheap
Starting at $1 Only!!

Facebook Fans

Buy Facebook lees Cheap and Grow Your Fan Base

Get hundreds and tho ds of high quality likes on your Facebook fan pa

No login details required

Extralikes added

on every order

Order tracking avai

Deliveredin 1-2d

lable

ays
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ldentifikation der Fake Facebook Likes

* Our data covers the period from November 15th 2013
to August 18th 2014, resulting in 1.85 million

observations and over 80,000 campaigns; Kickstarter g H
(N=46,228): Indiegogo (N=35,370) N

 “Unnatural peaks” in Facebook Likes on a single day: 5;5_
Campaigns were identified using a self-programmed &
algorithm, filtering out campaigns with abrupt sharp %%'
increases and decreases in Facebook Likes

» The filtering mechanism resulted in 874 projects for = : — Mrm— :
Kickstarter and 1,289 for Indiegogo that were | ® 1_2 1‘Eam1§£-ign15mg_fet§.=_- i Days. zﬁ_ %
identified as being involved in fraudulent actions in | =="Cona Lives — HonGansis Liwe

_ Figure 2. Example of genuine and non-

respect to Facebook Likes. genuine peaks in Facebook likes

Wessel, M.; Thies, F.; Benlian, A. (2015): A Lie Never Lives to be Old: The Effects of Fake Social Information on Consumer Decision-Making in Crowdfunding.
European Conference on Information Systems 2015, Miinster, Germany.
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Ergebnisse: Der Einfluss gekaufter Facebook
Likes auf den Erfolg von Kampagnen

« Kurzfristiger starker Zuwachs an Unterstltzern direkt nach dem Kauf von
,Likes" durch Affekt-Kaufe

* Der positive Effekt wandelt sich nach 1-2 Tagen in einen negativen
Effekt um

 Fake Likes haben keinen nachhaltigen Effekt, kdnnen aber dazu
missbraucht werden, das Crowdfunding-Projekt am Laufzeitende Uber
die Funding-Ziellinie zu bringen

Anzahl Fake vs. echte Likes
800

600
400

200

0 — ) m— ) m— @ = @

. . . . 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
Wessel, M.; Thies, F.; Benlian, A. (2015): A Lie Never Lives to be Old: The Effects of

Fake Social Information on Consumer Decision-Making in Crowdfunding. —e=Fake Likes ==@=Real Likes
European Conference on Information Systems 2015, Miinster, Germany.
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TECHNISCHE
Agenda DARMSTADT
1. Was ist Crowdfunding?
2. Typische Crowdfunding-Projekte und Erfolgsfaktoren
3. Chancen und Risiken
4, Ausblick
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Ausblick

» Die Crowdfunding-Forschung steht noch am Anfang und es gibt noch
viele weitere interessante Gestaltungsfragestellungen!

» Beispiele:
— Fake Campaign Detection: Wie lassen sich unehrliche von ehrlichen Kampagnen

unterscheiden?

— In welche Richtungen entwickeln sich Crowdfunding-Plattformen weiter?
«  Continuing sales service (Post crowdfunding e-commerce): Indiegogo InDemand

« ,Indiegogo invites large companies to crowdfund their future products"*

—  Welche Auswirkungen haben Policy-Anderungen (z.B. Zulassungs-Screenings von
Kampagnen, Plattform-Gebuhren) auf das Crowdfunding-Okosystem?

*) http://thenextweb.com/insider/2016/01/07/indiegogo-invites-large-companies-to-crowdfund-their-future-products/
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Deregulierungseffekte durch
Regelanderung auf Kickstarter

Vor Juni 2014

Manuelle Kontrolle der Qualitat
jeder Kampagne durch Mitarbeiter
von Kickstarter

Project declined

Kickstarter Staff
KICK c
STARTER
STA Hi there,

Thanks. for taking the lime 1o write 10 us again. We took a look at the project after your

Project Guidelinas (Hitl e i k ) and it can no longar be
submitted to Kickstarter.

We wish you the best as you continie to purswe this endeavor, and we hope you continue 1o
be part of the Kickstarter community

Best,
Kickstarior

message, howirver the project you submitted does not adequately Mmoot our Product Design —_—

Seit Juni 2014
Kampagnenersteller
entscheidenden allein, wann eine
Kampagne freigeschaltet wird

Launch your project

Nz ] e
KICKSTARTER -‘ Kampagnenersteller
Zentral Kontrolle Dezentral
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