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Vorwort

Die Universitdt Kassel prasentiert sich in
ihrer AuBendarstellung als moderne, viel-
féltige und an aktuellen gesellschaftlichen
Fragestellungen orientierte Hochschule. Im
Kern dieser Vielfalt ist sie vor allem durch
ihr unverwechselbares typografisches Logo,
das die Kasseler Professoren Nicolaus Ott
und Bernard Stein 2002 entwickelt haben,
und die markante Hausfarbe als Organisation
erkennbar.

Unter dem Dach der Universitdt Kassel
versammeln sich zahlreiche Einrichtungen,
teilweise mit eigenem Erscheinungsbild.
Das ist mal mehr und mal weniger nah am
Markenauftritt der Gesamtuniversitat. Um
den visuellen Auftritt mit mehr Klarheit zu
starken und sich in den kommenden Jahren
noch geschlossener als Universitat Kassel
zu positionieren, unterziehen wir mit diesem
neuen Handbuch das Corporate Design (CD)
einer Nachjustierung und Konkretisierung.
Kreative Einzelleistungen in Forschung und
Lehre, aber auch in Beratung, Betreuung
und Marketing stehen nicht fiir sich allein,
sondern sind Teil der Gesamtinstitution,

die sie trégt. Leistungen und Ergebnisse,
Vorhaben und Kooperationen verlangen beim
Adressaten nach eindeutiger Zuordnung —
ohne langes Uberlegen, Nachfragen oder
Recherchieren.

Dabei ist der Adressatenkreis einer Univer-
sitdt vielfaltig und reicht von der allgemeinen
Offentlichkeit, den Medien, den Akteuren in
Politik und Wirtschaft iiber die wissenschaft-
lichen Fachgemeinschaften bis zu den
Studierenden aus dem In- und Ausland, den
Studieninteressierten und deren Eltern.

In der Konkurrenz zu bestehen, heildt auch,
sich in der Konkurrenz der Bilder und der
visuellen Botschaften zu behaupten. Dies tun
wir durch einen Markenauftritt in unserem
Corporate Design, das jeden Zweifel an der
Zuordnung seines Absenders ausrdumt —
egal ob wir eine Website anlegen, einen
Flyer oder ein Plakat versenden, ein Zeugnis
aushéndigen, einen offiziellen Brief schreiben,
eine Pressemitteilung herausgeben oder eine
Konferenz mit Tagungsmaterial ausstatten.

Ein professionelles Erscheinungshild zeigt
gesundes Selbsthewusstsein und erzeugt
beim Adressaten Vertrauen in die Qualitét
unseres Tuns. Im fiinften Jahrzehnt

unseres Bestehens festigen wir die Marke
Universitdt Kassel und positionieren uns mit
einer abgestimmten Gestaltung eindeutig.

Wir werden damit in der Vielfalt und Konkur-
renz akademischer Institutionen {iberregional
sichtbar und wiedererkennbar sein.



Mit diesem Handbuch bieten wir Ihnen und
den mit lhnen zusammenarbeitenden Grafiker-
innen und Grafikern zahlreiche Hilfestellungen
an. Im Rahmen dieser Richtlinien fiir den
visuellen Auftritt der Universitdt Kassel sind
viele kreative Ausgestaltungen moglich, die
dennoch immer eine Botschaft vermitteln:
Diese Leistungen in Wissenschaft, Forschung,
Lehre, Beratung und Betreuung sind ein
Markenprodukt der Universitat Kassel.

In der vorliegenden zweiten Auflage haben
wir Fehler beseitigt, Vorgaben konkretisiert
und die Anforderungen, wie sie sich im univer-
sitaren Alltag darstellen, weiter angepasst.

Die Stabsstelle Kommunikation, Presse-

und Offentlichkeitsarbeit hilft lhnen gern
dabei, sich auch als Teil Ihrer Universitat
zu prédsentieren und zu positionieren.
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Prozess und Verdnderung

Das Erscheinungsbild einer Organisation
unterliegt naturgemaB einem stetigen
Prozess der Verdnderung und Anpassung.
Die Lebensdauer eines stimmigen Corporate
Designs wird dabei oft in mehreren Jahren
oder sogar Jahrzehnten gemessen. In diesem
Zeitraum beeinflussen neue Anforderungen
und aktuelle Tendenzen der Gestaltung das
Erscheinungshild.

Das Corporate Design der Universitdt Kassel
ist nun schon mitten in seinem zweiten
Jahrzehnt. Die Basis wurde 2002 durch die
beiden Professoren Nicolaus Ott und Bernard
Stein gelegt. Nach der Namensénderung

in . Universitat Kassel” entwarfen sie das
Logo der Universitdt neu und definierten

die Hausfarbe HKS 28 sowie die Hausschrift
Univers. Ende 2003 wurde dann das erste
Handbuch zum Erscheinungshild herausge-
geben. Der ndchste umfassend dokumentierte
Schritt war der Relaunch der Internetseite
www.uni-kassel.de, der mit einem Web-
Manual vom Januar 2011 begleitet wurde.

Dieses Handbuch ist nun die erste umfas-
sende Uberarbeitung des Handbuches von
2003. Einige neue Regeln und Anwendungen
werden gezeigt, die den Grafikerinnen und
Grafikern im Sinne eines Baukastensystems
gestalterische Mdglichkeiten zur Verfligung
stellen.
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Elemente dieses Baukastensystems sind die
Platzierung des Logos, die Aufteilung der
Flachen und die Typografie, die Farben inner-
halb eines abgestimmten Farbkonzeptes, der
Einsatz von Bildern sowie das nun auf eine
markante Linie reduzierte , Linienspiel”.

Innerhalb dieses Regelwerks gibt es dariiber
hinaus die Mdglichkeit, in Abstimmung mit
der Stabsstelle Kommunikation, Presse- und
Offentlichkeitsarbeit fiir einzelne Einrich-
tungen der Universitat gestalterische Linien
zu entwickeln. Sie halten einerseits in der
AulRenwirkung die Grundregeln des CDs ein,
andererseits bieten sie fiir die Innenwirkung
individuelle Mdglichkeiten einer Abgrenzung
und klaren Zuordnung zu den Diensten und
Fachbereichen. Fiir die Fachbereiche liegt
inzwischen ein eigenes CD-Handbuch als
Ergdnzung des vorliegenden Basiswerkes vor.

Dabei spielt immer wieder die Frage von
Zweit-Logos eine Rolle. Das Handbuch gibt
auch hier im Sinne einer Dachmarkenstra-
tegie der Universitdt Antworten. Hochschul-
iibergreifende Dienste und die Fachbereiche
werden enger an das Logo und das Erschei-
nungshild der Universitdt gebunden. Weiter-
hin gibt es klarere Regeln fiir das Nebenein-
ander von Universitdts-Logo und individuellen
Zweit-Logos, die ihre Berechtigung — dort wo
es sinnvoll ist — behalten werden.



Mit einem Web-to-Print Tool fiir die
Gestaltung und den Druck CD-konformer
Visitenkarten bieten wir einen Service,
der zukiinftig ausgebaut wird.

Ausblick

Auch die in diesem Handbuch aufgefiihrten
Regeln und Anwendungsbeispiele werden in
den néchsten Jahren wieder Anpassungen
unterliegen. Bitte sehen Sie die nachfolgen-
den Ausfiihrungen daher als Grundlagen,
deren Einhaltung fiir ein einheitliches und
professionelles Erscheinungsbild der Uni-
versitat Kassel sorgt. In gut begriindeten
Fallen wird man in Abstimmung mit der Stabs-
stelle Kommunikation, Presse- und Offentlich-
keitsarbeit zu modifizierten gestalterischen
Losungen kommen. Diese ,Linien” bereichern
das CD und erlauben eine zeitgeméRe und
sachgerechte Gestaltung.

Sie als Mitglied der Universitat, als Redak-
teurin und Redakteur, als Gestalterin und
Gestalter, sorgen taglich dafiir, dass die
Universitdt Kassel in ihrer AuBenwahrneh-
mung qualitativ hochwertig erscheint und das
Vertrauen in die Marke gestarkt wird.

Mit diesem Regelwerk in der Alltagsarbeit
attraktive Produkte zu gestalten und

flir gestalterische Aufgabenstellungen an-
gemessene Losungen zu finden, darin
liegt die eigentliche Herausforderung bei
der Betreuung des Erscheinungsbildes
der Universitdt Kassel.



Logo

Das Logo der Universitdt Kassel ist das zen-
trale Corporate-Design-Merkmal der Hoch-
schule. Aufgrund der zentralen Bedeutung
fiir die Markenpflege der Universitat ist eine

einheitliche Darstellung zwingend notwendig.

Es steht immer allein und darf nicht mit
anderen Schriften, Bildern oder Grafiken
verbunden werden.

Das Logo der Universitdt wurde im Februar
2002 mit der Neufassung des Namens in
LUniversitdt Kassel” von den Professoren
Nicolaus Ott und Bernard Stein entworfen.

Als Eigen- und Markenname gibt es das Logo
nurin seiner deutschsprachigen Form. Eine
englische Ubersetzung als Logo ist nicht vor-
gesehen.
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Es ist ein aus Buchstaben konstruiertes Bild.
Es darf nur als solches verwendet werden;
eine Nachbildung als Schriftzug mit Mitteln
der Textverarbeitung ist nicht méglich und
soll daher unterbleiben.



|l KASSEL

UN

|1 T AT

V ER S
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Damit das Logo gut zur
Geltung kommt, gibt es
gewisse Regeln fiir seinen
Einsatz:

Die Logovarianten

Es gibt zwei unterschiedliche Varianten des U
Logos. Die Verwendung der Varianten ist

: \"
bestimmt vom Adressaten, vom Zweck der
Prasentation und vom zur Verfiigung
stehenden Platz.

Die Standardform , Universitdt Kassel”
findet grundsétzlich Verwendung auf den UNI KASSEL
Briefbogen und Visitenkarten der Universitat.

Die Variante ,Uni Kassel” wird im internen
Schriftverkehr verwendet (gedruckte
Kurzmitteilungen, Abrechnungsformulare
usw.). Des Weiteren kann diese Variante
auch aus Platzgriinden eingesetzt werden.

Die GroBe

Das Logo wird vorrangig in den zwei
nebenstehenden GrolRen eingesetzt (genannt
,100%" und ,,60%"). Bei Bedarf kann es gréRer
oder kleiner (aber nie kleiner als 15 mm in der

Breite (= ,30%") eingesetzt werden.

Es ist darauf zu achten, keine Grof3e zu
verwenden, die nah an den Standardgréen
liegt (z. B. 110% oder 55%).

12



Die Farbigkeit

Neben der farbigen Version mit Rot HKS 28,
die bevorzugt zu verwenden ist, ist auch
die Darstellung als schwarze oder weille
Variante méglich.

UNIKASSEL UNIKASSEL
VERSITAT VERSITAT
UNIKASSEL UNIKASSEL
U N | KASSEL UNIKASSEL yNIKASSEL
VERSITAT
VERSITAT
5,9 mm
9,7 mm 2,9 mm
30,7 mm 15,3 mm
51 mm

100% 60% 30%

13



Der Schutzraum

Rund um das Logo besteht ein fest
definierter Schutzraum, der nicht durch
andere Elemente gestort werden darf. Der
vertikale Abstand gleicht der Breite von
.UN” (bezeichnet 2x), der horizontale die
Hélfte davon (x).

2X
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Die Positionierung

Das Logo steht oben links oder unten
rechts. Steht es oben links, kann es optional
ein Stiick Richtung Mitte versetzt werden.




Der Hintergrund

Das farbige Logo steht immer auf Weil3.
Ausnahme sind leicht getdnte Farbflachen
(Hellgrau oder ein gelbliches WeiR) oder
Fotos (z. B. hellgrauer Himmel etc.).

Auf farbige Flachen oder Fotos kann das
farbige Logo gestellt werden, indem es eine
weille Flache in der GroBe des Schutzraumes
rundum erhalt. Die weille Flache geht

dabei an der Seite immer in den Anschnitt.

Oder es kann die rein schwarze bzw. rein
weile Variante gewahlt werden.
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Einsatz des Universitits-Logos in
Kooperation mit Zweit-Logos

Der Einsatz von Zweit-Logos ist entweder
genau definiert, wie z. B. beim Briefpapier,
oder wird wie nachfolgend geregelt:

Zweit-Logos stehen links neben dem
Universitadts-Logo.

Dazwischen steht ein Trennstrich in

Grau (80% Schwarz), Strichstérke 0,5 pt
(bis DIN A4) bzw. 1 pt (groRer DIN A4).
Die Hohe entspricht der Hohe des Schutz-
raums des Universitdts-Logos.

Mehrere Zweit-Logos werden nicht durch
den Trennstrich getrennt, dieser steht nur
zwischen Universitdts-Logo und erstem
Zweit-Logo.

Die GroRe der Zweit-Logos wird jeweils
spezifisch angepasst, sodass eine optische
Gleichwertigkeit entsteht.

Wenn der Fokus mehr auf dem Universitats-
Logo liegen soll, empfiehlt es sich, die
Zweit-Logos nur in Schwarz darzustellen.



Alternativ konnen Zweit-Logos
auch immer auf der Riickseite
der Verdffentlichung stehen.

H E R -KASSEL

International Centre for
Higher Education Research Kassel

.: ‘ ALUMNI
UNIKAT
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NI KASSEL
ERSITAT

NI KASSEL
ERSITAT



Markenarchitektur

Fiir bestimmte Bereiche und Organisations-
strukturen der Universitét leiten sich Wort-
marken von dem Universitats-Logo ab.
Diese Kollektion wird sukzessive um weitere
Bereiche der Universitdt erganzt.

Fiir Institutionen, die hochschuliibergreifend
agieren und durch die Verwendung eines
Logos eine eigene ldentitdt rechtfertigen kon-
nen, gibt es die Variante des angegliederten
Logos. Dieses Logo tritt dann an die Stelle
des ,einfachen” Universitdts-Logos.

Fiir die Fachbereiche der Universitat gibt
es ebenfalls eine feste Form. Diese Form
nimmt das Universitdts-Logo ebenfalls auf,
allerdings in einer reduzierteren Variante.
Fiir die Darstellung im Web entstehen
kompakte Varianten, die die Erfordernisse
eines responsiven Designs aufgreifen.

Neben den drei verbindlich definierten
Ebenen dieser Markenarchitektur gibt es die
begrenzte Madglichkeit, weitere Logos zur
AuBendarstellung einzelner Einrichtungen,
Projekte, Forschungsverhiinde, Dienste

und Untereinheiten der Universitat einzu-
setzen. Von dieser Moglichkeit soll allerdings
nur im Einzelfall und nach Priifung einer
unbedingten Notwendigkeit eines eigenen
Markenauftritts Gebrauch gemacht werden.
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Mit einer abgestimmten
AuBendarstellung wird

sich die Universitdt Kassel
im fiinften Jahrzehnt ihres
Bestehens in der Konkurrenz
der Hochschullandschaft
besser und sichtbarer
positionieren.

Hauptziele der Dachmarkenstrategie sind, die
Fiille von Neben-Logos und Key-Visuals zu
verringern und deren Einsatz im Verhéltnis
zum Universitédts-Logo eindeutig zu definieren.
Die Stabsstelle Kommunikation, Presse- und
Offentlichkeitsarbeit ibernimmt im Auftrag
der Hochschulleitung die Aufgabe, die Ein-
richtungen {iber den Einsatz und die Entwick-
lung von Zweit-Logos und Key-Visuals zu
beraten.

Vor der Beauftragung von Gestaltungsbiiros
fiir die Entwicklung von Zusatz-Logos im
Kontext der Universitat Kassel ist in jedem
Fall das Einversténdnis der Stabsstelle
Kommunikation, Presse- und Offentlichkeits-
arbeit einzuholen. Beauftragung und Einsatz
nicht abgestimmter Logos sollen zukiinftig
unterbleiben.




Il KASSEL
RSITAT

< C

Uni-iibergreifend

UNITKASSEL UNITKASSEL UNIKASSEL UNIKASSEL

VERSITAT VERSITAT VERSITAT VERSITAT

eCAMPUS HOCHSCHUL I TSERVICE GRADUIERTEN
SPORT AKADEMIE

Fachbereiche

NIKASSEL|GEISTES
ERSITAT|UND
KULTUR
WISSENSCHAFTEN

2

IKASSEL|GESELLSCHAFTS
RSITAT WISSENSCHAFTEN

UNIKASSEL
VERSITAT

HUMAN
WISSENSCHAFTEN

<c
<c
m

UNIKASSEL|ARCHITEKTUR UNIKASSEL|WIRTSCHAFTS UNIKASSELIMATHEMATIK
VERSITAT|STADTPLANUNG VERSITAT WISSENSCHAFTEN VERSITAT|UND
LANDSCHAFTSPLANUNG NATUR
WISSENSCHAFTEN
UNIKASSEL OKOLOGISCHE UNIKASSEL|BAUINGENIEUR UNIKASSEL|MASCHINENBAU
VERSITAT AGRAR VERSITAT| UND VERSITAT
WISSENSCHAFTEN UMWELT
INGENIEURWESEN
UNIKASSEL|ELEKTROTECHNIK
VERSITAT|[INFORMATIK
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Uni-iibergreifend

Die Universitat Kassel fiihrt im Rahmen ihrer
Markenarchitektur neben dem Logo der
Universitdt Kassel verbindliche Co-Logos
fiir den ecampus, die Bibliothek, den Hoch-
schulsport sowie die Graduiertenakademie
ein. Diese Ebene steht fiir Dienste, die die
gesamte Hochschule und ihre Angehdrigen
betreffen und die deshalb auch optisch ganz
nah an das Logo der Universitdt Kassel an-
gebunden sind. Diese Ebene wird um weitere
Einrichtungen erweitert.
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UNIKASSEL
VERSITAT
HOCHSCHUL
SPORT

UNIKASSEL
VERSITAT
e CAMPUS
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Die Punkte

x Farbigkeit,

x GroRe,

x Schutzraum,

x Positionierung,

x Hintergrund und

x Zweit-Logos

des Universitdts-Logos
gelten hier entsprechend
(vgl. S.12-17).

UNIKASSEL
VERSITAT
GRADUIERTEN
AKADEMIE



UNIKASSEL|{HUMAN
VERSITAT| WISSENSCHAFTEN

LSCHAFTS

NI KASSEL|GESEL
E ISSENSCHAFTEN

U S
\" RSITAT|WIS

I KASSEL|ARCHITEKTUR
RSITAT|STADTPLANUNRG
LANDSCHAFTSPLANUNG

U
v

Fachbereiche

Die Universitat Kassel fiihrt im Rahmen dieser
Markenarchitektur neben dem Logo der Uni-
versitdt verbindliche Logos fiir die zehn Fach-
bereiche ein, die die eindeutige Zugehorigkeit
dieser Fachbereiche zur Universitdt Kassel
optisch zum Ausdruck bringen. Die von Prof.
Bernard Stein konzipierten Logos setzen die
vollstdndigen Fachbereichsnamen in der
Univers-Schrift neben das Universitdts-Logo,
das farbig oder optional in Graustufen er-
scheint. Die Verbindung wird durch einen
horizontal verlaufenden Strich in der Lénge

von vier Zeilen in der Hausfarbe verdeutlicht. AS S. E LIMASCHINENBAU

U I K

\" RSITAT
Zusétzliche Logos der Fachbereiche entfallen.

Die Stabsstelle Kommunikation, Presse- und

Offentlichkeitsarbeit ibernimmt im Auftrag

der Hochschulleitung die Aufgabe, die Ein-

richtungen liber den Einsatz des Fachbereichs-

Logos zu beraten und auf die Einhaltung der

Vorgaben zu dringen.

IKASSEL|{BAUINGENIEUR
RSITAT|UND
UMWELT
INGENIEURWESEN

UN
V E
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Auf der Grundlage dieser
Dachmarken-Strategie setzt
eine abgestimmte Gestaltungs-
linie fiir Fachbereiche auf,

vgl. dazu Appendix 1 des
CD-Handbuches.

NIKASSEL|OKOLOGISCHE
ERSITAT AGRAR
WISSENSCHAFTEN

u
v

UNIKASSEL|ELEKTROTECHNIK
VERSITAT|INFORMATIK

UNIKASSEL|GEISTES
VERSITAT|UND
KULTUR
WISSENSCHAFTEN
UNIKASSEL|WIRTSCHAFTS
VERSITAT| WISSENSCHAFTEN
UNIKASSEL MATHEMATIK
VERSITAT| UND
NATUR
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WISSENSCHAFTEN



Grundlagen

Samtliche Gestaltungen der Universitat
basieren neben dem Logo auf folgenden
Grundlagen:

Farbe

Typografie
Gestaltungselement
Bildsprache
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Farbe

Die Hausfarhe

Die rote Hausfarbe der Universitdt Kassel

hat als Druckfarbe die Bezeichnung HKS 28. HKS 28
CMYK 20|100]40]0

RGB 199]16]92

Sie ist das zentrale Erkennungsmerkmal
der Universitdt und sollte in diesem Sinne
bewusst eingesetzt werden.

Die Hausfarbe wurde vom HKS-System abge-
leitet und ist alternativin CMYK definiert. Sie
ist sowohl als Sonderfarbe oder im CMYK-
Druck einsetzbar.

RGB-Farben werden ausschliellich zur
Darstellung auf dem Bildschirm oder in Office
Produkten eingesetzt.
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K80
CMYK 0]0|0[80
RGB 87/8787

HKS 28 + K30
CMYK 20|100]40]30
RGB 154/12(70

Dunkelgriin
CMYK 87|50|84|61
RGB 21|56|36

2]

K50
CMYK 0[0[0]50
RGB 157|157|157

Die Grundfarben

Zusétzlich zu HKS 28 gibt
es zwei Abwandlungen
der Hausfarbe sowie drei
ergdnzende Grautdne.

Hellblau
CMYK 65|25|0|10
RGB 80|149|200

Hellgriin
CMYK 65]0[45[10
RGB 74172150

K20
CMYK 0[0[0]20
RGB 218[218[218

HKS 28 20%
CMYK 4]20[8]0
RGB 243[216[221

Die Erganzungsfarben

Als weitere Ergdnzung
im Vierfarbdruck und im
Web gibt es fiinf
zusatzliche Farben.

Eine Aufrasterung in 40%
ist moglich.



Typografie abcdefghljklmn
ABCDEFGHIJKI
1234567890@!,’8§

Die Hausschrift der Universitét ist die Univers.
Aus ihr ist das Logo gesetzt und sie sollte
verwendet werden fiir alle Texte, die mit dem
Logo direkt in Verbindung stehen:

Titelseiten, Briefbogen, Visitenkarten und
Ahnliches.

In den meisten Féllen gibt es keine Not- U n |Ve 'S 55 Reg u Ia r

wendigkeit, in einem typografischen Kontext

mehrere .Sch.riftarten eir_12use_tzen.Die" Univers 56 Regular kursiv
unterschiedlichen Schnitte bieten geniigend
Abwechslung. -
Univers 65 Bold
Univers 66 Bold kursiv
Univers 57 Condensed
Univers 67 Bold Condensed

Neben den oben abgebildeten Schrift-
schnitten wird noch der Schnitt Univers 75
Black verwendet — aber nur im Logo.

Weitere Schnitte der Univers-Familie oder
andere Schriftarten kdnnen — bei begriindetem
Bedarf und nach Riicksprache mit der
Stabsstelle Kommunikation, Presse- und
Offentlichkeitsarbeit — genutzt werden.
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opqrsBtuvwxyz
MNOPQRSTUVWXY/Z

$%&?

Die von Adrian Frutiger entwickelte Univers
ist nach der Helvetica sicher die bekannteste
Schrift der ,Schweizer Typografie”. 1957
verdffentlicht, war das eigentlich Neue, dass
eine Schriftfamilie erstmals als geschlosse-
nes System behandelt wurde. Ausgehend
vom Normalschnitt (Univers 55), werden

alle weiteren hergeleitet (schmal oder breit
laufend, normal oder kursiv, verschiedene
Strichstarken).

Der Kontrast ist so austariert, dass sich die

Schrift — im Gegensatz zur Helvetica — auch
fiir lange Texte eignet. Frutiger legte groRen
Wert auf die Abstimmung der Strichstarken-
unterschiede und eine hohe Mittelldnge.

Die Univers bildet mit ihrem leicht kiihlen
Charakter und ihrem systematischen
Auftreten die ideale Grundlage fiir eine
wissenschaftliche Organisation wie

die Universitat Kassel.

29

Ersatzschriften an Arbeitsplatzen, an denen
die Univers nicht zur Verfiigung steht, sind die
Arial und die Lucida sans Unicode.

Arial Regular
Arial kursiv
Arial bold

Lucida sans Unicode



Gestaltungselement

Dem Gestaltungselement wohnt eine gewisse
Flexibilitdt inne, was fiir ein lebhaftes und
erneuerbares Erscheinungsbild sorgt. Es gibt
ein paar Grundregeln, die fiir die Wieder-
erkennbarkeit sorgen.

30

Der Einsatz
der variablen Linie
ist optional.

Einsatz

Es miissen immer mindestens
eine Ecke, eine horizontale
und eine vertikale Linien-
strecke zu sehen sein.

Die Linien enden nie offen,
sondern gehen immer in den
Anschnitt.

Es werden keine Logos oder
Textbausteine neben Linien-
anfdnge bzw. -enden gestellt.

Die Linien gehen nie liber die
Typografie und nicht in den
Schutzraum des Logos.



Linienstéarke

Die Linienstarken sind

folgendermallen festgelegt:

Publikationen auRen:

DIN A6 und kleiner:
Linienstérke 0,5 pt

DIN A5 - DIN A3:
Linienstérke 2 pt

DIN A2 — DIN A1:
Linienstérke 4 pt
Publikationen innen:

Linienstérke 1 pt

Geschéftsausstattung:

DIN A5 - DIN A3:
Linienstérke 0,5 pt

Powerpoint:
Linienstérke 1 pt
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Farben

Die Linien kdnnen in
folgenden Farben angelegt
sein:

HKS 28
CMYK 20]100|40]0
RGB 199]16/92

HKS 28 + K30
CMYK 20[100[40|30
RGB 154[12|70

WeilR
CMYK 0|0j0|0
RGB 255(255|255

Schwarz
CMYK 0/0]0|100
RGB 0/0|0

Ausrichtung

Die Winkel betragen immer
90° und die Linienteile sind

parallel zu den Seitenréndern.



Bildsprache

Im neuen Erscheinungsbild haben die Bild-
wahl und die Bildverwendung einen hohen
Stellenwert. Im Mittelpunkt steht hierbei

der Campus mit seinen Alltagssituationen.
Bewusst werden Motive und Raumlichkeiten
gezeigt, die einen hohen Wiedererkennungs-
wert bei Studierenden und Beschaftigten
der Hochschule erzielen.

Zentrale Orte, besondere Blickwinkel, ruhige
Lern- und Arbeitssituationen, reduzierte
Motivwahl sowie eine leichte, dezente und
helle Farbstimmung passend zum Linienspiel
sind die Merkmale der Bildwelt.

Primar sollten im Inhaltshereich farbige oder
Schwarz-Weil3-Fotografien verwendet
werden, die die Textaussage transportieren.
Collagen, Montagen, Verldufe, Rahmen

oder sonstige Verfremdungen sollten ver-
mieden werden.

Den Weg zu unseren Bildern finden Sie unter
www.uni-kassel.de/go/fotodatenbank
Hochschulangehdrige kdnnen sich mit ihrem
Uni-Account einloggen.
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Geschiftsausstattung

Die Geschéftsausstattung bedient sich der
Elemente der Typografie, des Logos und der
Hausfarbe. Andere Farben kommen nicht zum
Einsatz. Der groRziigige Einsatz von Weil3-
raum verleiht den Anwendungen den ange-
messenen Rahmen.

Gleich ist allen Anwendungen der Stand des
Logos oben links bzw. oben links und leicht
nach innen versetzt.

UNIKASSEL
VERSITAT

Titel der Prasentation

Untertitel, meist ein langer erganzender Satz, der genauer beschreibt, welche Informationen die Prasentation enthalten wird.

FTT {uun-ﬂ @H
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Universitat Kassel - 34109 Kassel

Manfred Mustermann

MusterstraBe 19
34117 Kassel

22.11.2014
Seite 1 von 1

Der Prasident

Universitét Kassel
MénchebergstraRe 19
34125 Kassel

Bearbeitung: Manuela Musterfrau
Az XX XXXX
manuela.musterfrau@uni-kassel.de
Telefon +49 561 804-XXXX

Fax +49 561 804-XXXX

Betreffzeile
Sehr geehrte Damen und Herren,

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves,
um Schriften zu testen. Manchmal Sétze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten - man
nennt diese Satze »Pangrams«. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the
lazy old dog. Oft werden inTypoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut (AVAIL®
and Wefox™ are testing aussi la Kerning), um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen.

In Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Quod erat demonstrandum. Seit
1975 fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem Jahr
2034 Zahlen in 86 derTexte zur Pflicht werden. Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 € oder
368 $ bestraft. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Accénté, die in neueren Schriften
aber fast immer enthalten sind. Ein wichtiges aber schwierig zu integrierendes Feld sind
OpenType-Funktionalitaten.

Je nach Software und Voreinstellungen kdnnen eingebaute Kapitalchen, Kerning oder
Ligaturen (sehr pfiffig) nicht richtig dargestellt werden.Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann
man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte
wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves, um Schriften zu testen. Manchmal Satze,
die alle Buchstaben des Alphabets enthalten - man nennt diese Séatze »Pangrams«.

Mit freundlichen GriiRen

Telefonzentrale
+49 561 804-0
www.uni-kassel.de

Gleitende Arbeitszeit — Kernzeit
Mo~-Do 9-12 und 13.30-15 Uhr
Fr 8.30-12 Uhr

IKASSEL
RSITAT

<cCc
m2

Manuela Musterfrau
Titel, Bezeichnung, Abteilung, etc.

Mbnchebergstr. 19

34109 Kassel

Telefon +49 561 804-XXXX

Fax +49 561 804-XXXX

Mobil +49 170 XXX XXXX
manuela.musterfrau@uni-kassel.de
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Briefpapier

Das Briefpapier wird vom Logo dominiert,
das leicht eingeriickt im Kopf steht. Es
bekommt viel Raum, um wirken zu kénnen.

Die Bezeichnung der Abteilung / des Fach-
bereiches / des Instituts 0.A. steht rechts
oben als einziges zusatzliches Element im
Kopfbogen.

Darunter, auf einer FuBzeile mit der Absender-
angabe im Adressfeld, stehen die Adresse
sowie personliche Angaben des Schreibenden
wie Bearbeitung, Aktenzeichen, Mail,
Telefon- und Faxangaben.

Der Brieftext steht linksbiindig mit dem Logo.
Ausgeriickt am linken Seitenrand stehen
neben der Anrede und unterhalb des Betreff
das Datum und Seitenzahl.

In der Ful3zeile stehen die allgemeinen

Informationen wie Kernzeit, zentrale Ruf-
nummer und Internetadresse.
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Auf der ndchsten Seite werden die Schwarz-
Weil3-Variante des Briefpapiers sowie die
zweite Seite abgebildet und vermaRt.

Auf der zweiten Seite gibt es neben dem
Brieftext nur die Angaben zur Seitenzahl, das
abtrennende Gestaltungselement sowie die
Angabe der Internetadresse.



Der Prasident

Universitat Kassel - 34109 Kassel Universitat Kassel

Méonchebergstralle 19

Manfred Mustermann 34125 Kassel

Musterstral3e 19
34117 Kassel

22.11.2014
Seite 1 von 1

Bearbeitung: Manuela Musterfrau
Az: XX XXXX

manuela.musterfrau @uni-kassel.de
Telefon +49 561 804-XXXX

Fax +49 561 804-XXXX

Betreffzeile
Sehr geehrte Damen und Herren,

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves,
um Schriften zu testen. Manchmal Satze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten - man
nennt diese Satze »Pangrams«. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the
lazy old dog. Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut (AVAIL®
and Wefox™ are testing aussi la Kerning), um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen.

In Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Quod erat demonstrandum. Seit
1975 fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem Jahr
2034 Zahlen in 86 derTexte zur Pflicht werden. Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 € oder
368 $ bestraft. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Agcénté, die in neueren Schriften
aber fast immer enthalten sind. Ein wichtiges aber schwierig zu integrierendes Feld sind
OpenType-Funktionalitaten.

Je nach Software und Voreinstellungen kénnen eingebaute Kapitalchen, Kerning oder
Ligaturen (sehr pfiffig) nicht richtig dargestellt werden.Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann
man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte
wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves, um Schriften zu testen. Manchmal Satze,

die alle Buchstaben des Alphabets enthalten - man nennt diese Satze »Pangrams«.

Mit freundlichen GriiRen

Gleitende Arbeitszeit — Kernzeit Telefonzentrale
Mo-Do 9-12 und 13.30-15 Uhr +49 561 804-0
Fr 8.30-12 Uhr www.uni-kassel.de




UN

13,5 mm

Il KASSEL
VERSITNA

Logo, GroBe 100% (51 x 9,7 mm)

46,4 mm

57 mm 52 mm
:
140,83 mm Univers 65, 9 pt/ 15 pt
niversitat Kassel - 34709 Kassel  Univers 55, 7 pt niversitat Kassel
Monchebergstralle 19
Manfred Mustermann

23,5 mm

22.11.2014
Seite 1 von 1

Univers 55, 7 pt/ 10 pt

Univers 55, 9 pt/ 15 pt

B4125 Kassel

112 mm 122,5 mm

Telefon +49 561 804-XXXX
Fax +49 561 804-XXXX

Betreffzeile BUUNCISGER RN FA LN

Sehr geehrte Damen und Herren,

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie

aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves,

53 mm

um Schriften zu testen. Manchmal Séatze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten - man
nennt diese Satze »Pangrams«. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the
lazy old dog. Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut (AVAIL®

andBIEEC R ALY e ussi la Kerning), um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen.

In Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Quod erat demonstrandum. Seit
1975 fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem Jahr
2034 Zahlen in 86 derTexte zur Pflicht werden. Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 € oder
368 $ bestraft. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Agcéntg, die in neueren Schriften
aber fast immer enthalten sind. Ein wichtiges aber schwierig zu integrierendes Feld sind

OpenType-Funktionalitaten.

Je nach Software und Voreinstellungen kdnnen eingebaute Kapitalchen, Kerning oder
Ligaturen (sehr pfiffig) nicht richtig dargestellt werden.Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann
man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte
wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves, um Schriften zu testen. Manchmal Satze,

die alle Buchstaben des Alphabets enthalten - man nennt diese Séatze »Pangrams«.

Mit freundlichen Grif3en

100 mm

13,5 mm

23,5 mm

Gleitende Arbeitszeit — Kernzeit Telefonzentrale

Mo-Do ¢ Univers 55,7 pt/ 10 pt +49 561 804-0
8.30— www.uni-kassel.de




Univers 55, 7 pt/ 10 pt

23,5 mm

Seite 2 von 2

23,5 mm

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves,
um Schriften zu testen. Manchmal Satze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten - man
nennt diese Satze »Pangrams«. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the
lazy old dog. Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut (AVAIL®
and Wefox™ are testing aussi la Kerning), um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen. In
Lateiel fast jede Schrift gut aus. Quod erat demonstrandum. Seit 1975
fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem Jahr 2034
Zahlen in 86 derTexte zur Pflicht werden. Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 € oder 368 $
bestraft. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Agcéﬁté, die in neueren Schriften aber
fast immer enthalten sind. Ein wichtiges aber schwierig zu integrierendes Feld sind OpenTy-
pe-Funktionalitaten. Je nach Software und Voreinstellungen kénnen eingebaute Kapitédlchen,
Kerning oder Ligaturen (sehr pfiffig) nicht richtig dargestellt werden.Dies ist ein Typoblind-

text. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen. Manchmal

benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves, um Schriften zu testen.

Manchmal Satze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten - man nennt diese Satze »Pan-
grams«. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the lazy old dog. Oft werden
in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut (AVAIL® and Wefox™ are testing
aussi la Kerning), um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen. In Lateinisch sieht zum
Beispiel fast jede Schrift gut aus. Quod erat demonstrandum. Seit 1975 fehlen in den meisten
Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem Jahr 2034 Zahlen in 86 derTexte

zur Pflicht werden.

53 mm

Mit freundlichen Grii3en

Univers 55,7 pt/ 10 pt

www.uni-kassel.de 23,5 mm

10,75 mm

13,5 mm



Universitat Kassel - 34109 Kassel

138 mm

Gleitende Arbeitszeit — Kernzeit
Mo-Do 9-12 und 13.30-15 Uhr
Fr 8.30-12 Uhr

Telefonzentrale
+49 561 804-0
www.uni-kassel.de

UNIKAT

Universitat Kassel
Monchebergstralle 19
34125 Kassel

Bearbeitung: Manuela Musterfrau
Az: XX XXXX
manuela.musterfrau@uni-kassel.de
Telefon +49 561 804-XXXX

Fax +49 561 804-XXXX

wm B UNIKAT

mehr untermehmen

10,75 mm

13,5 mm



Zweit-Logo

Soll ein Zweit-Logo auf dem Briefpapier
Verwendung finden, so wird es rechts unten
platziert.

Es ist darauf zu achten, dass das Logo nicht
zu grol abgebildet wird und keine Konkurrenz
zum Universitdts-Logo entsteht, sondern eine
Ergédnzung.

Es gilt:

Bei farbigem Universitdts-Logo ist das alter-
native Logo in Schwarz einzusetzen.

Bei farbigem alternativem Logo ist das
schwarze Universitdts-Logo einzusetzen.
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Visitenkarte

Samtliche Elemente der Visitenkarte stehen
linkshiindig.

Das Logo steht leicht nach unten versetzt
und behélt genug Weillraum, um wirken zu
kdnnen.

Der personliche Text beginnt immer auf der
FuRzeile und bietet somit nach oben Raum fiir
unterschiedlich viele Angaben.

Es gilt folgende Reihenfolge:
Name

Abteilung / Institut / etc.
Leerzeile

Adresse

Telefon

Fax

Mobil

Mail

weitere Angaben bei Bedarf.
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Manuela Musterfrau
Titel, Bezeichnung, Abteilung, etc.

Madnchebergstr. 19

34109 Kassel

Telefon +49561 804-XXXX

Fax +49 561 804-XXXX

Mobil +49 170 XXX XXXX
manuela.musterfrau@uni-kassel.de

Auf der Riickseite kann die englische Version
der Visitenkarte stehen.



Alternativ zum Hochformat ist auch das
Querformat maglich.
UNIKASSEL
VERSITAT

Das Logo greift den leicht versetzten
Stand des Briefpapiers auf.

Manuela Musterfrau . . . L .

Titel, Bezeichnung, Die Informationen stehen linksbiindig mit

Abteilung, etc. dem ,Kassel” aus dem Logo.

Ménchebergstr. 19, 34109 Kassel

Telefon +49561804-XXXX, Fax +49561804-XXXX

Mobil +49 T70XXX XXX Name und Funktion nehmen die gleiche

manuela.musterfrau@uni-kassel.de . . L .
GroRe ein wie in der Hochformat-Variante.
Die weiteren Informationen werden in
einer kleineren SchriftgréRe gesetzt.
Somit ist es mdglich, auch langere Infor-
mationen unterzubringen.
Seit 2016 gibt es mit einer Partnerdruckerei

Die Fachbereiche benutzen die Mdglichkeit, CD-konforme Standard-
eine angepasste Variante Visitenkarten in einem Web-to-Print Shop

anzulegen. Mehr dazu:

www.uni-kassel.de/go/gestaltung

I KASSEL|GEISTES
RSITAT|{UND
KULTUR
WISSENSCHAFTEN

U
\"

Prof. Dr. Manuel Mustermann
Dekan Fachbereich
Fachbereichsname

Strale, PLZ Ort

Telefon +49561 804-XXXX, Fax +49 561 804-XXXX
Mobil +49 170 XXX XXX
manuel.mustermann@uni-kassel.de
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13,5 mm

Logo, GroRRe 60% (30,7 x 5,9 mm)

UNITKASSEL
VERSITAT 33 mm

5mm

Y manuela.musterfrau@uni-kassel.de

Univers 67 Bold Condensed, 8 pt/ 10 pt
anuela Musteri i
Ite'l BezeIChnu Univers 57 Condensed, 8 pt/ 10 pt

nchebergstr,
4109 Kassel

elefon +49561 804-XXXX
ax +49561804-XXXX
obil +49 170 XXX XXXX

5mm

5 mm
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Visitenkarte 55 x 85 mm, Abbildung in 200%
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20 mm

7,5 mm

Logo, GroBe 60% (30,7 x 5,9 mm)

UNIKASSEL
VERSITAT 27 mm

32 mm

Vianueld VIUSTErTral
Titel, Bezeichnung,

Univers 67 Bold Condensed, 8 pt/ 10 pt

18,5 mm

thIlung, &1l Univers 57 Condensed, 8 pt/ 10 pt -

Monchebergstr. 19, 34109 Kassel
Telefon +49561 804-XXXX, Fax +49561804-XXXX
Mobil +49 170
nuela.mustd

Univers 57 Condensed, 6,5 pt/ 8,5 pt

5mm

? Von diesen Stellen aus lauft der Text nach oben.

Visitenkarte — Alternative 85 x 55 mm, Abbildung in 200%




Powerpoint-Prasentation

Bei Powerpoint-Prasentationen wird unter-

schieden zwischen: Titelseite und Inhaltsseite.

Titelseite:

Das Logo steht oben links, leicht eingeriickt.
Das Gestaltungselement lduft mittig durch die
Seite und trennt Titel und Untertitel optisch
vom Logo.

Inhaltsseite:

Das Logo steht hier unten rechts in einer
kleineren Version. Das Gestaltungselement
trennt den oberen Bereich ab, in dem
Informationen wie Titel der Présentation,
Verfasser, Datum und Seitenzahl aufgefiihrt
werden konnen. Zwischen oberem Bereich
und Logo ist ein fiinfspaltiger Satzspiegel
definiert, der bespielt werden kann.
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Titel der Présentation

Name der Einrichtung / Abteilung / Autorenname.

22. November 2014

Seite 1




Titel der Prasentation

Untertitel, meist ein langer ergénzender Satz, der genauer beschreibt, welche Informationen die Prasentation enthalten wird.

ALUMMI HER xesse
: {I.II IKAT Internatonal Conre for

Titel der Prasentation Name der Einrichtung / Abteilung / Autorenname 22. November 2014 Seite 1

Uberschriftsebéne 1
Arial bold 16 pt

Text
Arial regular 16 pt

Bildunterschrift

{Arial regular 8 pt

dgher Educaton Researh Kassel

@HER,KASSEL UNIKASSEL
et oo VERSITAT




Publikationen

Fiir die Publikationen der Universitét gilt folgende Regelung:

Fiir besondere Publikationen (z. B. Jubildumsschrift, Jahresbericht)

ist in Abstimmung mit der Stabsstelle Kommunikation, Presse- und
Offentlichkeitsarbeit eine eigenstandige Gestaltung moglich.

Hier gelten die Grundlagen Logo, Farbe, Typografie und Bildgestaltung.

Broschiirentitel
Quadrat 210 x 210

48



Titel der Publikation
Untertitel der Publikation

Flyer
DIN lang
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9. Lehr- und Studienbericht
der Universitat Kassel

Berichtszeitraum Sommersemester 2012
bis Wintersemester 2015/16

Fiir alle anderen Belange gibt es
ein flexibles Baukastensystem.

Broschiirentitel



Formate

Méglich sind die Formate:
DIN A4

130 x 260 mm

Quadrat 210 x 210

DIN A5

DIN lang

In Absprache sind auch Sonderformate
maglich.

DIN A4
210 x 297 mm

50




Quadrat 210 x 210 DIN A5 DIN lang
210 x 210 mm 148 x 210 mm B 100 x 210 mm

Abbildung: 50%
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Titel

Titel der Publikation Titel der Publikation Titel der Publikation Titel der Publikation
Untertitel der Publikation Untertitel der Publikation Untertitel der Publikation Untertitel der Publikation

DIN A5

Fiir die Titel der Publikationen der Universitat
gibt es ein flexibles Baukastensystem.

— Logostand und LogogrdRe einheitlich

— Einheitlicher Stand der Typografie

— SchriftgréRe einheitlich
(Ausnahme: Flyer DIN Lang)

— Stege einheitlich
(Ausnahme: Flyer DIN Lang)

— Einsatz von Bilder und Farbflachen mdglich

— Weillraum, Bilder und Farbflachen kénnen
kombiniert werden.

— Der Einsatz des Gestaltungselements
LLinie” ist optional

Universitat Kassel Heute fiir Morgen

Erster Bericht zur Nachhaltigkeit in
Forschung, Lehre und Betrieb

UNIKASSEL

DIN A4 § L VERSITAT

Titel der Publikation
Untertitel der Publikation

Titel der Publikation
Untertitel der Publikation

UNIKASSEL
VERSITAT
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Titel der Publikation Titel der Publikation Titel der Publikation
Untertitel der Publikation Untertitel der Publikation Untertitel der Publikation




Titel der Publikation
Untertitel der Publikation

Titel der Publikation
Untertitel der Publikation

Titel der Publikation
Untertitel der Publikation

Fotodatenbank
und Bildredaktion

9. Lehr- und Studienbericht
der Universitat Kassel

Berichtszeitraum Sommersemester 2012
bis Wintersemester 2015/16

Titel der Publikation
Untertitel der Publikation

Entwicklungsplan
2015 - 2019

Titel der Publikation
Untertitel der Publikation

Titel der Publikation
Untertitel der Publikation

Titel der Publikation
Untertitel der Publikation

Titel der Publikation
Untertitel der Publikation

ntertitel der Publikation

130 x 260 mm

Quadrat 210 x 210

DIN lang




Die Konstanten
Konstant im Baukastensystem sind:

Die Seitenstege

Titel der Publikation Die Typografie
Untertitel der Publikation

Das Logo

b4



Die Variablen
Variabel im Baukastensystem sind:

Die Verwendung einer weilRen Flache oder

einer Flache in den CD-Farben.

Die Verwendung von Fotografie.

— Die Kombination von Farbflachen miteinander
oder mit einer Fotografie unter Verwendung

der festen Kopfflache.

Das Gestaltungselement: die variable Linie

Titel der Publikation Fotodatenbank
Untertitel der Publikation und Bildredaktion
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13,5 mm

= 11tel der Publikation

maximal dreizeilig

(Univers 65 Bold, 22 pt auf 28 pt ZA, LW 0)
Untertitel der Publikation

maximal vierzeilig

(Univers 55 Roman, 22 pt auf 28 pt ZA, LW 20)

Typografie

Zwei GrolRen moglich, links der Standard,
rechts die Variante fiir lange Titel

Farbe: Schwarz, Weil3 oder in den CD-Farben

Logo

Alle Formate verwenden

die gleiche Logogrof3e:
StandardgréBe 100%
Farbigkeit:

Auf weiler Flache und hellen
Farben in Farbe; auf allen
anderen Untergriinden steht
es als rein schwarze oder
rein weilBe Version (je nach
Kontrast).

Ausnahme: Setzt man es

in einen weilBen Rahmen

in der GroBe seines
Schutzraumes, kann es auf

Kopf-, FuB- und Seitenstege allen Hintergriinden stehen.
gelten fiir die folgenden Formate:

DIN A4

DIN A5

Quadrat 210 x 210 ST mm

130 x 260 mm UNITKASSEL

13,5 mm

—_—
s 13,5 mm
DIN A4, 210 x 297 mm ‘ 13,5 mm




Titel der Publikation VARIANTE

maximal dreizeilig

(Univers 65 Bold, 16 pt auf 22 pt ZA, LW 0)
Untertitel der Publikation

maximal vierzeilig

(Univers 55 Roman, 16 pt auf 22 pt ZA, LW 20)

Die optionale Kopfflache
ist fiir alle Formate gleich hoch: 90 mm

Das Gestaltungselement:

Die variable Linie

Fiir die Publikationen gilt:
Linienstérke: 2 pt
Linienfarbe: Hausfarbe (HKS
28), Weil3, Schwarz.

Es miissen immer mindes-
tens eine Ecke (maximal drei),
eine horizontale und eine ver-
tikale Linienstrecke zu sehen
sein. Die Linien enden nie
offen, sondern gehen immer
in den Anschnitt.

Die Winkel sind immer 90°
und die Linienteile parallel zu
den Seitenrandern.

Die Linien gehen nie {iber die
Typografie und nicht in den
Schutzraum des Logos.

Der Einsatz der variablen
Linie ist optional.




Typografie

Zwei GrolRen moglich, links der Standard,
rechts die Variante fiir lange Titel

maximal vierzeilig Farbe: Schwarz, WeiR oder in den CD-Farben

Univers 65 Bold,

16 pt, ZA 20 pt LW 0
Untertitel der Publikation
maximal funfzeilig
Univers 55 Regular,

16 pt, ZA 20 pt LW 20

Kopf-, FuB- und Seitenstege
gelten fiir das Format DIN lang

DIN lang, 100 x 210 mm
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Logo

Alle Formate verwenden

die gleiche LogogroRe:
StandardgréBe 100%
Farbigkeit:

Auf weiler Flache und hellen
Farben in Farbe; auf allen
anderen Untergriinden steht
es als rein schwarze oder
rein weilBe Version (je nach
Kontrast).

Ausnahme: Setzt man es

in einen weilBen Rahmen

in der GroBe seines
Schutzraumes, kann es auf
allen Hintergriinden stehen.



Titel der Publikation Variante
maximal vierzeilig

Univers 65 Bold, 12 pt, ZA 15 pt LW 0
Untertitel der Publikation

maximal flinfzeilig

Univers 55 Regular,

12 pt, ZA 15 pt LW 20

Die optionale Kopfflache
ist fiir alle Formate gleich hoch: 90 mm

Das Gestaltungselement:
Die variable Linie

Fiir die Publikationen gilt:
Linienstérke: 2 pt
Linienfarbe: Hausfarbe

(HKS 28), Weil3, Schwarz.

Es miissen immer mindes-
tens eine Ecke (maximal drei),
eine horizontale und eine
vertikale Linienstrecke zu
sehen sein. Die Linien enden
nie offen, sondern gehen
immer in den Anschnitt.

DIN lang, 100 x 210 mm
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Gestaltungsraster

Uberschrift des Kapitels,

22 pt, ZA 26 pt

hen, ob alle Buchsts-

st

are testing

aussila Kening.

Texts s Pcnt

Sane

wandum, Seit 1975 feban n den

Genauso wintig
{n'sind minterwelle auch Agcbi, s
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Janr

AVALS andWefox™ are testing

1. Seit 1975 fohen in

Dies st
anTypobiindext An i ani man

Ratgenduks oder Hendgloves, um

S,

“Pangomsr.

lazy old dog,

Manchmal Sito, die llo Buchta

um E randum, Soit P
Schvten 2 teston, Manchmal Satzo, (AVAIL® andVifox'™ artosing it bis zu 245 € odor 369 bestrat. Opentype i
‘s enthaton
lazy old dog. randum, arer W sind Operiype. Furk m Seviten  teston. Manchmal | oinTypoblindiostAn b kann man  Ein wichiigos aber s
tionaftiten. Jo nach Softwaro unc Site,
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Fiir die Innenseite der Publikationen der
Universitét gibt es ein Gestaltungsraster.

— Es gibt ein flexibles Grundraster, das
verschiedene Spaltenverhaltnisse zulésst

— Die Typografie ist formatiibergreifend
definiert, ebenso das Zeilenraster

— Kopf-, FuB- und Seitensteg sind format-
ibergreifend, der Bundsteg passt sich an

— Fotos gehen wenn méglich in den
Anschnitt und passen sich an das Zeilen-

und Spaltenraster an

— Der Einsatz des Gestaltungselements

Linie ist optional
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Dies ist einTypoblindtext. An ihm
kann man sehen, ob alle Buchsta-
ben da sind und wie sie aussehen.

Manchmal benutzt man Worte wie
Hamburgefonts, Rafgenduks oder
Handgloves, um Schriften zu testen.
Manchmal Sétze, die alle Buchsta-
ben des Alphabets enthalten - man
nennt diese Satze »Pangrams«. Sehr
bekannt ist dieser: The quick brown
fox jumps over the lazy old dog.

Oft werden inTypoblindtexte auch
fremdsprachige Satzteile eingebaut
(AVAIL® and Wefox™ are testing
aussi la Kerning), um die Wirkung

in anderen Sprachen zu testen. In
Lateinisch sieht zum Beispiel fast
jede Schrift gut aus. Quod erat
demonstrandum. Seit 1975 fehlen in
den meisten Testtexten die Zahlen,
weswegen nach TypoGb. 204 § ab
dem Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte
zur Pflicht werden.

Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 €
oder 368 $ bestraft. Genauso wichtig
in sind mittlerweile auch Acceits, die
in neueren Schriften aber fast immer
enthalten sind. Ein wichtiges aber
schwierig zu integrierendes Feld sind
OpenType-Funktionalititen. Je nach
Software und Voreinstellungen kén-
nen eingebaute Kapitélchen, Kerning
oder Ligaturen (sehr pfiffig) nicht
richtig dargestellt werden. Dies ist
einTypoblindtext. An ihm kann man
sehen, ob alle Buchstaben da sind
und wie sie aussehen. Manchmal be-
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"Worte wie Hamburgefonts,
iks oder Handgloves, um
2u testen. Siitze,

staben da sind und wie sie aussehen.
Manchmal benutzt man Worte wie
oder

uchstaben des Alphabets
- man nennt diese Sétze
ns«. Sehr bekannt ist dieser:
 brown fox jumps over the
jog.

en in i auch

Handgloves, um Schriften zu testen.
Manchmal Stze, die alle Buchsta-
ben des Alphabets enthalten - man
nennt diese Satze »Pangrams«. Sehr
bekannt ist dieser: The quick brown
fox jumps over the lazy old dog.

Oft werden inTypoblindtexte auch

achige Satzteile eingebaut
and Wefox™ are testing
erning), um die Wirkung in
Sprachen zu testen. In La-
ieht zum Beispiel fast jede
it aus. Quod erat demons-
Seit 1975 fehlen in den
esttexten die Zahlen, wes-
1ch TypoGb. 204 § ab dem

4 Zahlen in 86 derTexte zur
rden. Nichteinhaltung wird
1245 € oder 368 $ bestraft.
wichtig in sind mittlerweile
éiité, die in neueren Schrif-
fast immer enthalten sind.

henliberschrift

iges aber schwierig zu inte-
s Feld sind OpenType-Funk-
en. Je nach Software und
llungen kénnen eingebaute
en, Kerning oder Ligaturen
fig) nicht richtig dargestellt
Dies ist ein Typoblindtext. An
 man sehen, ob alle Buch-

Satzteile eingebaut
(AVAIL® and Wefox™ are testing
aussi la Kerning), um die Wirkung in
anderen Sprachen zu testen. In La-
teinisch sieht zum Beispiel fast jede
Schrift gut aus. Quod erat demons-
trandum.

Seit 1975 fehlen in den meisten
Testtexten die Zahlen, weswegen
nach TypoGb. 204 § ab dem Jahr
2034 Zahlen in 86 derTexte zur Pflicht
werden.

Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 €
oder 368 $ bestraft. Genauso wichtig
in sind mittlerweile auch Accénté, die
in neueren Schriften aber fast immer
enthalten sind. Ein wichtiges aber
schwierig zu integrierendes Feld sind
OpenType-Funktionalitten. Je nach
Software und Voreinstellungen kon-
nen eingebaute Kapitalchen, Kerning
oder Ligaturen (sehr pfiffig) nicht
richtig dargestellt werden. Dies ist
einTypoblindtext. An ihm kann man
sehen, ob alle Buchstaben da sind
und wie sie aussehen. Manchmal be-
nutzt man Worte wie Hamburgefonts,

Das Gestaltungsraster ist
nur eine Basis. Um ein
lebendiges Erscheinungs-
bild zu erzeugen, kann es
notig sein, in Bildeinsatz,
Gestaltungselement oder
Typografie zu variieren.

Bildunterschrift

Rafgenduks oder Handgloves, um
Schriften zu testen. Manchmal Sétze,
die alle Buchstaben des Alphabets
enthalten - man nennt diese Sétze
»Pangramsc. Sehr bekannt ist dieser:
The quick brown fox jumps over the
lazy old dog.

Oft werden inTypoblindtexte auch
fremdsprachige Satzteile eingebaut
(AVAIL® and Wefox™ are testing
aussi la Kerning), um die Wirkung in
anderen Sprachen zu testen. In La-
teinisch sieht zum Beispiel fast jede
Schrift gut aus. Quod erat demons-
trandum. Seit 1975 fehlen in den
meisten Testtexten die Zahlen, wes-
wegen nachTypoGb. 204 § ab dem
Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur
Pflicht werden. Nichteinhaltung wird
mit bis zu 245 € oder 368 $ bestraft.
Genauso wichtig in sind mittlerweile
auch Accéits, die in neueren Schrif-
ten aber fast immer enthalten sind.
Ein wichtiges aber schwierig zu inte-
grierendes Feld sind OpenType-Funk-
tionalititen. Je nach Software und
Voreinstellungen kénnen eingebaute
Kapitélchen, Kerning oder Ligaturen
(sehr pfiffig) nicht richtig dargestellt
werden. Dies ist ein Typoblindtext. An
ihm kann man sehen, ob alle Buch-
staben da sind und wie sie aussehen.
Manchmal benutzt man Worte wie
Hamburgefonts, Rafgenduks oder
Handgloves, um Schriften zu testen.
Manchmal Sitze, die alle Buchsta-
ben des Alphabets enthalten - man
nennt diese Sétze »Pangrams«. Sehr

bekannt ist dieser: The quick brown
fox jumps over the lazy old dog.

Oft werden inTypoblindtexte auch
fremdsprachige Satzteile eingebaut
(AVAIL® and Wefox™ are testing
aussi la Kerning), um die Wirkung in
anderen Sprachen zu testen. In La-
teinisch sieht zum Beispiel fast jede
Schrift gut aus. Quod erat demons-
trandum. Seit 1975 fehlen in Dies ist
einTypoblindtext. An ihm kann man
sehen, ob alle da sind

enthalten sind. Ein wichtiges aber
schwierig zu integrierendes Feld sind
OpenType-Funktionalitéten. Je nach
Software und Voreinstellungen kén-
nen eingebaute Kapitalchen, Kerning
oder Ligaturen (sehr pfiffig) nicht
richtig dargestellt werden. Dies ist
einTypoblindtext. An ihm kann man
sehen, ob alle Buchstaben da sind
und wie sie aussehen. Manchmal be-
nutzt man Worte wie Hamburgefonts,
oder um

und wie sie aussehen. Manchmal
benutzt man Worte wie Hamburge-
fonts, Rafgenduks oder Handgloves,
um Schriften zu testen. Manchmal
Sétze, die alle Buchstaben des Al-
phabets enthalten - man nennt diese
Satze »Pangrams«. Sehr bekannt ist
dieser: The quick brown fox jumps
over the lazy old dog. Oft werden in
Typoblindtexte auch fremdsprachi-
ge Satzteile eingebaut (AVAIL® and
Wefox™ are testing aussi la Kerning),
um die Wirkung in anderen Sprachen
2zu testen. In Lateinisch sieht zum
Beispiel fast jede Schrift gut aus.
Quod erat demonstrandum. Seit 1975
fehlen in den meisten Testtexten die
Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204
§ ab dem Jahr 2034 Zahlen in 86 der
Texte zur Pflicht werden.

Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 €
oder 368 § bestraft. Genauso wichtig
in sind mittlerweile auch Agcenté, die
in neueren Schriften aber fast immer

Bildunterschrift

Schriften zu testen. Manchmal Sétze,
die alle Buchstaben des Alphabets
enthalten - man nennt diese Satze
»Pangrams«. Sehr bekannt ist dieser:
The quick brown fox jumps over the
lazy old dog.

Oft werden inTypoblindtexte auch
fremdsprachige Satzteile eingebaut
(AVAIL® and Wefox™ are testing
aussi la Kerning), um die Wirkung in
anderen Sprachen zu testen. In La-
teinisch sieht zum Beispiel fast jede
Schrift gut aus. Quod erat demons-
trandum. Seit 1975 fehlen in den
meisten Testtexten die Zahlen, wes-
wegen nach TypoGb. 204 § ab dem
Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur
Pflicht werden. Nichteinhaltung wird
mit bis zu 245 € oder 368 $ bestraft.
Genauso wichtig in sind mittlerweile
auch Agc#iité, die in neueren Schrif-
ten aber fast immer enthalten sind.

Ein wichtiges aber schwierig zu inte-
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{ 13,5 mm

— Die Kopfflache e
~13,5mm | + 20,5 mm
“Gestaltungsraste ist fiir alle Formate gleich hoch: 48 mm.
DINA4 48 mm Im Format DIN A4 darf in ihr nur die Kapitel-

tiberschrift stehen, kein [FlieRtext.

In den anderen Formaten darf auf Seiten ohne

Kapiteliiberschrift auch der FlieBtext in ihr|stehen.

ie Standardspalte

w9

t fiir DIN A4, 210 x{210 und DIN A5

leich breit: 26 mm.

bt es nur in Form der

inspaltigen Text|g

= M«

larginalspalte.
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Der Spaltenzwischenraum

T

t fiir alle Formate gleich breit: 4 mm

Die Seitenzahl

steht linksbhiindig lbzw. rechtshiindig auf der Seite,

=

zwei Zeilen unter|der letzten Textzeile.

l’

16,8 mm 26,7 mm




—_—
13,5 mm

Textspalten

Auf dem Grundraster sind verschie-

dene Textspaltigkeiten maglich:

dreispaltig, zweispaltig, leinspaltig,

einspaltig mit Marginalspalte

Kopf-, FuB- und Seitensteg

gelten fiir die folgenden Formate:

DIN|A4

DIN|A5

Quadrat 210 x 210

Die Sp

altenanzahl und

der Bundsteg

passer

sich an die For

matbreite an.

Die Fo

rmate 130 x 260

und DIN lang

haben ein eigenes Gestaltungsraster!




13,5 mm

64

M%estahmmsraate 205mm
~Quadrat 210 x 21
18,6 mm 26,7 mm
Quadrat 210 x 210 mm



| e —
13,5 mm

65

Das Format Quadrat 210 x 210 unterscheidet
sich von DIN A4 in den folgenden Punkten:
Die Hohe des Satzspiegels wird entsprechend
dem Format um 87 mm reduziert.

Die Kopfflache ist bei Seiten ohne Kapitel-

tiberschrift auch durch den FlieRBtext zu nutzen.



Gestaltungsraster
DIN A5

66

{ 13,5 mm

13,5mm

18,5 mm

18,6 mm

26,7 mm

DIN A5 148 x 210 mm



13,5 mm

Textspalten

Auf dem Grundraster sind verschie-

dene Textspaltigkeiten méglich:

zweispaltig, einspaltig, leinspaltig mit

=

Marginalspalte.

Das Format DIN A5 unterscheidet sich von
DIN A4 in den folgenden Punkten:

Die Hohe der Satzspiegels wird entsprechend
dem Format um 87 mm reduziert.

Die Kopfflache ist bei Seiten ohne
Kapiteliiberschrift auch durch den

FlieBtext zu nutzen.

Die Spaltenanzahl veringert sich auf vier
Spalten, der Bundsteg auf 18,5 mm.
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13,25 mm F—
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14,3 mm

13,5 mm
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Gestaltungsraster

130 x 260

130 x 260 mm
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13,5 mm

I
& B
.

TeLLspil en
Auf dem Grundrastelr sind verschier

dene Textspaltigkeiten maglich:

einspaltio (4 oder 5 Standardspalten)
F Sl Sl T Das Format 130 x 260 unter-
Z\'A_legspa! ig, einspaltig mit I\Ilnrglra -

L i scheidet sich von DIN A4 in
den folgenden Punkten:

Die Kopfflache ist bei Seiten
ohne Kapiteliiberschrift auch
durch den Flietext zu nutzen.
Dieses Format nutzt eine
andere Standardspalte und
einen anderen Spalten-

3 zwischenraum. Die Spalten-
anzahl veringert sich auf

fiinf Spalten, der Bundsteg
auf 13,25 mm.

69



Gestaltungsraster
DIN lang

9 mm

— Die Hpmﬁrhe

©
3
3

ist fiir alle Formate gleich hoch: 48 mm. §-mm
28 mm fm Format DINA4|darfin ihrnur die
Kapitelliberschrift stehen, kein|FlieBtext.
In‘denjanderen Formaten darf auf Seiten
ohne Kapiteliberschrift auch der Fliel3-
text injihr stehen.

1825 mm

lo;Z9-mMm

Einspaltiagen Text aibt es hurin
Spattigen-text-gibtespurin

':nrm AQ" r/' rﬂ;nﬂlonﬂl fal

U uot Ivlllslllulopul \"2

Textspalten
Aufdem Grundraster sind verschie-

dene lextspaltigkeiten moglich:
einspgltig, zweispaltig, einspaltig mit
Marginalspalte.

2
O I,

13,5 mm

DIN lang 100 x 210 mm

10



Das Format DIN lang erhilt ein eigenes
Gestaltungsraster.

Statt 100 x 210 mm kann die DIN-lang-Broschiire
auch 105 x 210 mm breit sein.
Dann vergroBert sich der Bundsteg um 5 mm.

11

Beim 6-seitigen Wickelfalz-
flyer ist die Einklappseite um

3 mm verkiirzt. Die Spalten-
mafe bleiben bestehen, der
AuBensteg wird an der Ein-
klappseite um 3 mm verringert.



Univers 65

rechts:

bold, 7 pt/ 10 pt ZA

Dies ist ein Typobl

ext. An ihm kann

(AVAIL® and Wef

™

are testing aussi

86 derTexte zur Pfli

t werden

chstaben da

la Kerning), um di

irkung in anderen

Nichteinhaltung wi

mit bis zu 245 €

wie namburge-

anchmal

Sprachen zu testen. |

n Lateinisch sieht

oder 368 $ bestra

enauso wichtig

um Beispiel fast j

ede Schrift gut aus

in sind mittlerweil

ch Accenté, die

fonts, Rafgenduks

od

er Handgloves

Quod erat demons

tr

ndum. Seit 1975

in neueren Schriften

ber fast immer

um Schriften zu te

ste

Manchmal

fehlen in den mei

ten

Testtexten die

enthalten sind. Ein w

chtiges aber

Satze, die alle Bucl

hst

ben des Alpha-

ahlen, weswegen

n

ch TypoGb. 204

schwierig zu integ

ier

endes Feld sind

bets enthalten - m

n

nennt diese Satze

8 ab dem Jahr 2034

ahlen in 86 der

OpenType-Funktiona

itaten. Je nach

»Pangrams«. Sehr

bekannt ist dieser:

Texte zur Pflicht w

er

en. Nichteinhal-

Software und Vorejnstellungen kénnen

The quick brown f

X

umps over the

tung wird mit bis

u

245 € oder 368 $

eingebaute Kapitalch

en, Kerning oder

lazy old dog. Oft

er

en inTypoblind-

bestraft. Genauso

wi

chtig in sind mitt-

Ligaturen (sehr pfiffi

) nicht richtig dar-

texte auch fremds

rachige Satzteile

lerweile auch Accé

¢, die in neueren

gestellt werden. Dies

ist ein Typoblind-

eingebaut (AVAILG

nd Wefox™ are

Schriften aber fast|i

mer enthalten

text. An ihm kann

n sehen, ob alle

testing aussi la Kerning), um die Wir- sind Buchstaben da sind und wie sie aus-
kung in anderen Sprachen zu testen sehen. Manchmal benutzt man Worte
In Lateinisch sieht zum Beispiel fast wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder
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jede Schrift gut au uod erat de- Handgloves, um Schriften zu testen
monstrandum. Seit 1975 fehlen in den Gliedernde erschrift Manchmal Satze, die alle Buchstaben
meisten Testtexten die Zahlen, weswe- des Alphabets enthalten - man nennt
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OpenType-Funktio ] : : nts, Rafgenduks oder aus. Quod erat demonstrandum. Seit
Software und Vorei Ne . alle um Schriften zu testen 1975 fehlen in den meisten Testtexten
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=
Abbildungen passen sich an das Zeilen- und Spaltenraster
an und gehen bevorzugt bis in den Anschnitt.
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die Wirkung in anderen Sprachen zu Nichteinhaltung wird/m ,'. . | fast jede Schrift gut aus
testen. In Lateinisch sieht zum Beispiel oder 368 $ bestra e ers 65 bold) ode monstrandum. Seit 1975
fast jede Schrift gut aus. Quod erat de- | |in sind mittlerweile aucl 0 001Ig 09 meisten Testtexten die
monstrandum. Seit 1975 fehlen in Dies | |in neueren Schriften ab wegen nach TypoGb. 204

n ihm kann man

enthalten sind. Ei

Wi

$ ab dem Jahr 2034

Zahlen in 86 der

~ sehen, ob alle Bucl

ist ein Typoblindtext

wie sie aussehen

hstaben da sind und |

nchmal benutzt

ier

chtiges aber

endes Feld sind

Texte zur Pflicht wer:

en. Nichteinhal-

schwierig zu integ

OpenType-Funktio

a

itaten. Je nach

tung wird mit bis zu

245 € oder 368 $

man Worte wie Ha

urgefonts, Raf-

Software und Vore

instellungen kénnen

bestraft. Genauso \wi

chtig in sind mitt-

genduks oder Handg

oves, um Schrif-

eingebaute Kapita

ch

en, Kerning oder

lerweile auch Acc

ten zu testen. Manghr

mal Satze, die alle

Ligaturen (sehr pfiffi

) nicht richtig dar-

Schriften aber fasti

nté, die in neueren |

mer enthalten

Buchstaben des Alph

bets enthalten

gestellt werden. D

es

ist ein Typoblind-

sind.

Sehr bekannt ist d

es

- man nennt diese|Satze »Pangrams«

text. An ihm kann

n sehen, ob alle

Buchstaben da sin

nd wie sie aus-

Ein wichtiges aber| sc

Ve

r:The quick

sehen. Manchmal

e

nutzt man Worte

wierig zu inte-

brown fox jumps

r the lazy old

grierendes Feld sind

penType-Funk-

17




=)

\Zahlen, weswegen
§ ab dem Jahr 2034

ch TypoGb. 204
Zahlen in 86 der

Kasten fiir weitere Informationen

Texte zur Pflicht werden. Nichteinhal-

tung wird mit bis zu 245 € oder 368 $

bestraft. Genauso \wi

Ein wichtiges aber schwierig zu integrierendes Feld sind z. B. chtig in sind mitt-

lerweile auch Agcenté, die in neueren

OpenType-Funktionalitdten. Je nach Software und / oder

Schriften aber fast immer enthalten

Voreinstellungen kénnen eingebaute Kapitalchen, Kerning

sind
oder Ligaturen (sehr pfiffig) nicht richtig dargestellt werden.
Dies ist ein TypO Als Abgrenzung vom restlichen Layout fiir spezielle
Informationen o. A. sind farbige Rahmen mit Texten méglich. ZWischenﬁ e Schl‘iﬂ:

Buchstaben da ¢ g, . dienen
man Worte wie | nicht den Magenta-Tonen. Die Typografie ist variabel.

sich bevorzugt der sekundéren Farben und

A

um Schriften zu testen. Iviancnmal >atze, die alie sucnstanen

des Alphabets enthalten - man nennt die Satze »Pangrams«.

Ein wichtiges aber

SC|

wierig zu inte-

grierendes Feld si

nd

OpenType-Funk-

tionalitaten. Je nach

oftware und

Voreinstellungen ko

nen eingebaute

Kapitalchen, Kerning

oder Ligaturen

(sehr pfiffig) nicht/ricl

htig dargestellt

enthalten sind. Ei

W

werden. Dies ist e

nT

Einleitungstext. Di

text. An ihm kann

st einTypoblind-

Buchstaben da sin

nd wie sie aus-

n sehen, ob alle | Ischwierig zu integ

OpenType-Funktiona

chtiges aber

ierendes Feld sind

ihm kann man sehen

ypoblindtext. An
ob alle Buch-

itaten. Je nach

sehen. Manchmal

enutzt man Worte

Software und Vore

instellungen kbnnen

wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder eingebaute Kapitalchen, Kerning oder
Handgloves, um Schriften zu testen Ligaturen (sehr pfiffig) nicht richtig dar-
Manchmal Satze, die jalle Buchstaben gestellt werden. Dies|ist ein Typoblind- Manchmal Satze, dielalle Buchstaben

des Alphabets enthal

en - man nennt

text. An ihm kann

n sehen, ob alle

des Alphabets ent

ten - man nennt

rams«. Sehr bekannt

Buchstaben da sind

nd wie sie aus-

s«. Sehr bekannt

diese Satze »Pang

k b

'sehen. Manchmal

benutzt man Worte

diese Satze »Pangra

ist dieser: The quick

rown fox jumps

ist dieser:The qui

over the lazy old dog

rown fox jumps

Oft werden in

wie Hamburgefon

s, Rafgenduks oder

over the lazy old

0og

Oft werden in

Typoblindtexte au

ch

remdsprachige

Handgloves, um S

chriften zu testen

Typoblindtexte auch

remdsprachige

Satzteile eingebaut

AVAIL® and We-

Manchmal Satze

ie alle Buchstaben

Satzteile eingeba

t (AVAIL® and We-

fox™ are testing a

ssi la Kerning), um

des Alphabets enthal

en - man nennt

fox™ are testing

5i la Kerning), um

die Wirkung in an

eren Sprachen zu

diese Satze »Pang

ams«. Sehr bekannt

die Wirkung in an

er

n Sprachen zu

h

ieht zum Beispiel

ist dieser: The qui

=

rown fox jumps

testen. In Lateinis

h_ g

ieht zum Beispiel

fast jede Schrift g

t aus. Quod erat

over the lazy old

fast jede Schrift gut

us. Quod erat

demonstrandum

Sei

1975 fehlen in

demonstrandum

den meisten Testte

t

n die Zahlen, wes-

wegen nach TypoG

b

204 8 ab dem Jahr

Oft werden inTyp

blindtexte auch

034 Zahlen in 86

er

Texte zur Pflicht

fremdsprachige Seé

tzteile eingebaut

Seit 1975 fehlen in d

n meisten Testtex-

werden

(AVAIL® and Wefo

™ are testing aussi

ten die Zahlen, w

swegen nach Typo-

la Kerning), um di

e Wirkung in anderen

Gb. 204 § ab dem

Jahr 2034 Zahlen in

Nichteinhaltung w

mit bis zu 245 €

Sprachen zu tester

1. In Lateinisch sieht

86 derTexte zur Pf

icht werden

oder 368 $ bestraft

enauso wichtig

zum Beispiel fast j

de Schrift gut aus

Nichteinhaltung wird

mit bis zu 245 €

in sind mittlerweil

Quod erat demons

trandum. Seit 1975

oder 368 $ bestraf

~_in neueren Schriften

ch Accenté, die

ber fast immer

fehlen in den mei

ten Testtexten die

in sind mittlerweil

enauso wichtig

uch Accenté, die

22




Das Gestaltungselement: Die variable Linie
Linienstarke: 1 pt; Linienfarbe: Hausfarbe (HKS 28), Schwarz

Es miissen immer mindestens eine Ecke (maximal drei), eine horizontale und eine vertikale
Linienstrecke zu sehen sein. Die Linien enden nie offen, sondern gehen immer in den Anschnitt.
Die Winkel sind immer 90° und die Linienteile parallel zu den Seitenrdndern.

Die Linien beginnen maglichst an der Position, an der sie auf der vorherigen Seite enden.

Der Einsatz der variablen Linie ist optional.

Entmdcklllngpn

12 12
Einnahmen _ ' Bilanz sgaben
B 330723 N 000 | 358.250.137 987.654
8
50
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Plakat

Fiir die Plakate der Universitat gilt folgende
Regelung:

In Abstimmung mit der Stabsstelle
Kommunikation, Presse- und Offentlichkeits-
arbeit ist eine eigenstdndige Gestaltung
maglich. Hier gelten die Grundlagen zu

Logo

Farbe

Typografie und

Bildgestaltung.

Als Formate sind bevorzugt zu verwenden:
DIN A3 bis A1

Festgelegt ist lediglich die Position des
Logos oben links.
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Roll-up

Fiir die Roll-ups der Universitat gilt
ein den Publikations-Titeln verwandtes
Baukastensystem:

— Logostand und LogogrdBe einheitlich
— Einheitlicher Stand der Typografie
— SchriftgroRRe einheitlich

— Einsatz von Bildern und Farbflachen mdglich
— Weillraum, Bilder und Farbflachen kénnen
H UNIKASSEL UNIKASSEL

kombiniert werden. VERSI T&T VERSIT®&T
Zusétzlich gibt es eine Abwandlung
mit erhdhtem Textanteil und variablem
Bildeinsatz (siehe oben rechts). Titel des Roll-ups Titel des Roll-ups

Untertitel des Roll-ups Untertitel des Roll-ups
Als Format ist bevorzugt zu verwenden:
800 x 2000 mm.
I
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Lernort der
Wissen schafft

Universitatsbibliothek - Landesbibliothek und
Murhardsche Bibliothek der Stadt Kassel

Literaturversorgung
Digitalisierung
Open Access
Forschungsdaten

Lernraum fiir Studierende
Schatzhaus des historischen Erbes
Hort fiir regionales Schrifttum

www.uni-kassel.de/go/ub

Frauen- und
Gleichstellungsbiiro

Entwicklung und Beratung

Gleichstellung
und Karriereférderung von Frauen

Vereinbarkeit
Family Welcome und Dual Career

Diversity
Vielfalt in Studium & Beruf

www.uni-kassel.de/go/gleichstellung

UniKasselTransfer

Wenn Wissenschaft zur
Anwendung fiihrt

UNIKAT Griindungsberatung
Weiterbildung
Innovationsmanagement
Service Learning
Patentmanagement

Career Service

Alumni Service

Duales Studium

www.uni-kassel.de/go/ukt

FokusLehre i
Hochschuldidaktik LT

Angebote fiir Professorinnen
und Professoren

Lehrbegleitendes Coaching
Kollegiale Hospitation
Hochschuldidaktische Workshops
Zentrale Lehrforderung

www.uni-kassel.de/go/fokuslehre

19

Kommunikation, Presse-
und Offentlichkeitsarbeit

Stab lle des Prasidit

Aktuelle Pressearbeit
Strategische Kommunikation
Zentraler Internet-Auftritt
Corporate Design
Organisation zentraler Events
Uni-Magazin , publik”
Shop@uni-kassel

presse@uni-kassel.de
www.uni-kassel.de/go/pressestelle

—
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60 mm

200 mm

VERSITAT

Logo, GroBe frei (385 x 74 mm)

Titel des Rq

475 mm

Univers 67 Bold Condensed, 146 pt/ 170 pt

Untertitel d€

Univers 57 Condensed, 146 pt/ 170 pt




800 x 2000 mm, Abbildung in 13%

81

60 mm

535 mm

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann

man sehen, ob alle Buchstaben da sind
S]afe R Univers 57 Condensed, 100 pt/ 136 pt

Manchmal benutzt man Worte wie
Hamburgefonts, Rafgenduks oder 60 mm
Handgloves, um Schriften zu testen.

Sehr bekannt ist dieser: The quick
brown fox jumps over the lazy old dog.

300 mm




Einladung

Fiir die Einladungen gilt ein den Publikations-
titeln verwandtes Baukastensystem:

— Logostand und LogogrdRe einheitlich

— Einsatz von Bildern und Farbflachen mdglich

— Weillraum, Bilder und Farbflachen kénnen
kombiniert werden.

Bevorzugt zu verwenden ist das Format

DIN lang sowohl im Hoch- als auch im
Querformat. Andere Formate sind méglich.

82

NI KASSEL |
VERSITAT
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Bei der Einladung ist der Einsatz von
Typografie variabler, sowohl Stand als auch
GroRe kdnnen frei gewéhlt werden.



EINLADUNG
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Einladung

DIN lang 210 x 105 mm
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Hilfe

Ansprechpartner/innen

Haben Sie Fragen, Kommentare, Anregungen
zum neuen Erscheinungsbild?

Dann wenden Sie sich gern an das Team
der Stabsstelle Kommunikation, Presse- und
Offentlichkeitsarbeit:

+49 561 804-1961

gestaltung@uni-kassel.de

Nutzen Sie auch unseren Medienservice unter
www.uni-kassel.de/go/gestaltung
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